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	 สะทอ้นมุมมองและความทา้ทายในการทำางานออกแบบของ	5	กลุม่สถาปนกิ
และนักออกแบบของไทย	 เมื่อโลกก้าวสู่ยุคท่ีเทคโนโลยี	AI	 เริ่มเข้ามามีบทบาท	
ท่ามกลางการเบลอขอบเขตต่าง	ๆ	ที่ทุกสิ่งถูกผสานเชื่อมโยงเข้าด้วยกันมาก
ขึน้	จะทำาอย่างไรท่ีจะสรา้งสรรคท์ีอ่ยู่อาศยัให้สอดผสานกบัความแตกต่างหลาก
หลายของผู้คนที่หลอมรวมอยู่ในโลกยุคปัจจุบัน	ไม่ว่าจะด้วยวัย	เพศ	เชื้อชาติ	
สังคม	วัฒนธรรม	และค่านิยมต่าง	ๆ	 เพ่ือตอบโจทย์การอยู่อาศัยใช้ชีวิตของ
ผู้คนยุคใหม่ได้อย่างไร้รอยต่อ	และร่วมถ่ายทอดสีสันใหม่แห่งยุคนี้

THE
CURATORS

	 ความสงบ	 เรียบง่าย	 เฉดสีท่ีไร้กาลเวลา	 ไม่ว่านานเท่าไหร่ยังคงความ 
คลาสสิกอยู่เสมอ	โดยได้รับอิทธิพลมาจากสีของปูน	อิฐ	หิน	เหล็ก	โครงสร้าง
งานสถาปตัยกรรม	ไมว่า่จะเป็นกลุ่มสีขาวเทา	สีอิฐ	แดงเขม้	หรอืเฉดสีเขยีวหมน่
จากธรรมชาติที่สงบและไร้กาลเวลา

ALWAYS	 ในยุคปัจจุบัน	ผู้คนขับเคลื่อนชีวิตด้วยเทคโนโลยีต่าง	ๆ 	ที่ทำาให้เราสามารถติดต่อ
ต่อสื่อสารกันได้อย่างง่ายดาย	ไปจนถึงสามารถทลายเส้นแบ่งจาก	‘ความเป็นไปไม่
ได้’	ให้	‘เป็นไปได้’	พร้อมเปิดโลกให้เราค้นพบมุมมองใหม่	ๆ	ที่หลอมรวมความแตก
ต่างหลากหลาย	และเชื่อมผสานขอบเขตต่าง	ๆ	เข้าด้วยกัน	

เมื่อขอบเขตที่เคยมีได้ถูกเชื่อมต่อและสอดประสานเข้าหากัน	ไม่ว่าจะเป็น	Digital	–		
Physical,		โลกของการอยู่อาศัยของมนุษย์		–	โลกธรรมชาติ,	ความดั้งเดิม-ความ
ทันสมัย	 จนถึงการผสานองค์ความรู้หลากหลายศาสตร์	 (Multidisciplinary)	 ใน
การคิดสร้างสรรค์	 ที่ทำาให้เราได้ค้นพบความลงตัวที่แปลกใหม่	 ไม่ว่าจะในด้าน
สุนทรียศาสตร์	ความงาม	ประโยชน์ใช้สอย	หรือประสบการณ์

“Seamless	Synchrony”	 จึงเป็นแนวคิดของ	 “TOA	COLOR	TRENDS	2025”	
ถ่ายทอดการร้อยเรียงคุณค่าที่หลากหลายระหว่างผู้คน	 เทคโนโลยี	 สังคม	 สิ่ง
แวดล้อม	วัฒนธรรม	ความเป็นอยู่	รวมถึงค่านิยมในด้านความงามให้สอดคล้องกัน
อย่างลงตัว	ให้ทุกคนได้ขยายขอบเขตนิยามใหม่ของการใช้ชีวิตหรืออยู่อาศัยได้ไม่รู้
จบ	และค้นพบความสุขของชีวิตที่เชื่อมโยงกันได้อย่างไร้รอยต่อ

ร้อยเรียงวิถีชีวิตไร้รอยต่อ เชื่อมต่อ
ผู้คน สังคม สิ่งแวดล้อม สู่ความงามที่
ผสานลงตัว

INTRODUCTION

	 ความรา่เรงิสนุกสนานตามยคุสมัย	การไดร้บัอิทธพิลจากกระแส	Pop	Culture	 
งานอดิเรก	การสะสมพวก	Art	 Toy	 ต่าง	ๆ	ความเชื่อในลักษณะหลอมรวม
กับวัฒนธรรม	Pop	Culture	 รวมไปถึง	ความสดใสจากแสงสี	การมองเห็น
ของมนุษย์ท่ีเปล่ียนไป	ดวงตาท่ีมีความชินกับความมือทำาให้สามารถรับสีที่ 
มีความจัดจ้านขึ้น

ONCE IN A WHILE

32



SAENAWEE  
CHATAMETEEWONG
&PATCHARA 
RUENTONGDEE
DESIRESYNTHESIS

PAKORN
MAHAPANT
M SPACE

54



PATCHARA 
WONGBOONSIN
& ORNNICHA
DURIYAPRAPAN
P.O.AR

CHARIF LONA
STUDIO ACT OF KINDNESS

76



PHANUPOL
BAWORNWIWUT
WHITESPACE PARTNERS

98



DESIRESYNTHESIS DesireSynthesis	 สตูดิโอออกแบบสถาปัตยกรรมหัวก้าวหน้าท่ีใช้องค์ความรู้
การออกแบบ	ผสานกับวิธีคิดและเครื่องมือแห่งยุคสมัยใหม่	 อย่างการประมวลผล 
ด้วยคอมพิวเตอร์	เทคโนโลยี	3D	Printing	จนถึงหุ่นยนต์	เป็นต้น	เพื่อขยายขอบเขต
ความเป็นไปได้ใหม่	ๆ 	ให้กับงานสถาปัตยกรรม	บรษัิทก่อต้ังโดยน็อต-เศณว	ีชาตะเมธวีงศ ์
ท่ีเรียนจบด้าน	Machine	Learning	 (การทำาให้ระบบคอมพิวเตอร์สามารถเรียนรู้ได้
ด้วยตนเองผ่านข้อมูล)	 และพัด-พชร	 เรือนทองดี	 ท่ีเรียนด้าน	Digital	 Fabrication 
(กระบวนการออกแบบและผลิตท่ีใช้รูปทรงจำาลอง	 3D	 และการประมวลผลโดยใช้
คอมพิวเตอร์ร่วมด้วย)	จาก	Architectural	Association	School	of	Architecture	
ที่ลอนดอน	ประเทศอังกฤษ

	 งานออกแบบของ	DesireSynthesis	จะผสานระหว่างแนวคิดความเป็นอาคารไทย	ถ่ายทอดผ่านความเป็น	Geometry	ที่มีเส้นสายโค้ง	และความ	Free	form	แบบธรรมชาติ	
ซึ่งก่อสร้างโดยใช้เทคโนโลยีหุ่นยนต์มาร่วมด้วย	 โดยมีต้ังแต่งานสเกลเล็ก	อย่าง	Object,	Sculpture	จนถึง	Architecture	 “ในขณะท่ีกระบวนการทำางานของเรา	 ก่อนจะใช้
เทคโนโลยี	เราจะตั้งต้นจาก	‘Why’	เพราะถ้าเราไม่เริ่มตั้งคำาถาม	เราจะไม่มีเกณฑ์การประเมินผลเลย	ยกตัวอย่างการทำา	Fabrication	Design	หรือ	Machine	Learning	อาจจะ
คำานวณออกมาเป็นล้านตัวเลย	ดงัน้ันเราต้องประเมินไดว้า่	ตัวที	่1	กับตัวที	่900,000	หรอืตัวท่ี	2	กับตัวที	่500,000	อันไหนดกีวา่กัน	ดกีวา่กันอย่างไร	มันต้องเปน็	Quantitative	
Evaluation	ได	้สามารถวดัผลได	้เพราะฉะน้ันเราจงึต้องมี	‘Why’	ท่ีเราต้ังคำาถามขึน้มา	แล้วทีมคนอ่ืน	ๆ 	เป็น	‘How’	หรอืวธิกีารท่ีจะแก้ปญัหา	หรอืวธิกีารทำาเพือ่ตอบคำาถามน้ัน 
แล้วเราเลือกกันเพื่อให้ได้	‘What’	หรือ	ผลลัพธ์สุดท้ายออกมาเป็น	Architecture	หรือ	Sculpture	เป็นต้น”	

 บ้านหนองจอก:	 โปรเจกต์แรกในนาม	DesireSynthesis	 ท่ีปลดปล่อยไอเดียและการทดลอง
อย่างเต็มที่	“งานนี้มีความเป็น	Prototype	House	ประมาณหนึ่ง	ที่เราทดลองในหลายด้าน	ทั้งด้าน
ต้นทุน	ดีไซน์	วัสดุ	วิศวกรรมศาสตร์	การก่อสร้าง	จนถึงคุณภาพของช่างไทย	อาทิ	ทดลองว่าเรา
สามารถดัดไม้ฟรีฟอร์มได้หรือไม่	การเรียงอิฐสามารถนำามาเรียงเป็น	Geometry	 ท่ีซับซ้อนเป็น
ลายผ้าไทยได้มั้ย	ทำาให้บ้านหลังนี้มีส่วนผสมหลายอย่าง	ทั้งเทคนิคเยอะ	และลูกเล่นเยอะ	เหมือนกับ 
บ้านหลังแรกของ	Frank	Gehry	ที่ถ้าเป็นขนมก็เหมือนกับรวมมิตร”	

 S Pavilion:	 ห้องน่ังเล่นในส่วนอาคารท่ีผสานการวางแปลนแบบบ้านเรือนไทย	 เข้ากับความ 
โมเดริน์ของเส้นสาย	Geometry	แบบฟรฟีอรม์ตามธรรมชาติ	โดดเดน่ด้วยรปูทรงโคง้	ซึง่ใชเ้ทคโนโลยี
เป็นเครื่องมือช่วยหารูปทรงท่ีเหมาะสมและใช้วัสดุน้อยที่สุด	 “วิธีการขึ้นรูปทรงและวิธีการทำาแบบ
ทั้งหมด	เราไม่สามารถทำาด้วยวิธีการปกติได้	 เพราะเราต้องการความโค้งทั้ง	2	ด้านอาคาร	ดังนั้น	
Machine	Learning	หรือ	Optimization	Algorithm	จึงมาช่วยในการหารูปทรง	ในขณะที่ส่วนของ
วิธีการผลิต	 เราก็ใช้หุ่นยนต์มาผลิตฝ้าแต่ละชิ้น	รวมทั้ง	Cladding	ข้างนอกทั้งหมด	ในขณะที่ก็ยัง
ใช้ช่างมาช่วยในส่วนของงานก่อผนังอิฐ	จึงเป็นงานที่รวมกันระหว่างคนกับหุ่นยนต์	ถ่ายทอดความ	
Juxtapose	คู่ตรงข้ามที่สามารถอยู่ด้วยกันได้	นอกจากนี้ในส่วนของวิศวะ	ผู้คุมงานหรือผู้รับเหมา
ที่เกี่ยวข้องทั้งหมด	ก็จะทำางานกันแบบ	International	Work	ที่ทุกคนแชร์ไฟล์	On	Cloud	เดียวกัน	
เพราะผลิตดว้ยหุ่นยนต	์ดงัน้ันไฟล์ทัง้หมดถกูผลิตโดยไม่ต้องเขยีนแบบแล้วเป็น	File	to	Fabrication	
ได้เลย	และเราก็จะส่งไฟล์	3D	ให้สามารถผลิตหน้างานจริง”

 KiN Innovation Campus:	โปรเจกต์ท่ีใช้คอมพวิเตอร์ในการชว่ยทำาภาพจำาลอง
เพือ่หาแนวการวางอาคารท่ีรบัแดดน้อยท่ีสุด	และออกแบบฟาซาดให้เป็น	Fin	ระแนงบัง
แดดท่ีมีความยาวตามทิศตา่ง	ๆ 	ของอาคารที่ไดร้บัแดดมากน้อยตา่งกัน	ซึง่มาจากการ	 
Simulation	ที่จะช่วยให้ตัวอาคารนี้เย็นขึ้นตามทิศของลม
 
 Innovative Bridge:	 โปรเจกต์ออกแบบสะพานที่ทาง	DesireSynthesis	 ได้ร่วม
งานกับ	Bollinger+Grohmann	บริษัทวิศวะระดับโลก	 ในการสร้างสะพานที่มีความ
ยาวประมาณ	20	เมตร	และหนาประมาณ	15	เซนติเมตร	“เราใช้	Machine	Learning	
ก่อนในการหาจดุวางขาของสะพาน	โดยเซต็เงือ่นไขไวต้ามโจทย์ทีเ่ราต้องการคอื	อยาก
ให้สะพานม	ีSpan	ยาวท่ีสุด	โดยระยะทางเดนิน้อยท่ีสุด	ซึง่เป็นเงือ่นไขทีด่มีูความขดัแย้ง
ในตัวเอง	ก่อนท่ีคอมพวิเตอรจ์ะวเิคราะห์หาความเป็นไปไดท่ี้เหมาะสมท่ีสุดของตำาแหน่ง
ขาสะพาน	นอกจากน้ีรูปแบบของโครงสร้าง	 ยังถูก	Simulate	มาโดยใช้	 Topology	
Optimization	จนไดโ้ครงสรา้งท่ีเหมอืนกระดกูคน	ท่ีตรงส่วนท่ีรบัแรงเยอะจะหนากวา่	
โดยเป็นงานที่สถาปนิกและวิศวกรร่วมทำางานไปด้วยกัน”
 
 โครงการวิลล่าที่ภูเก็ต:	 งานออกแบบให้กับเจ้าของที่เป็นชาวต่างชาติผู้หลงใหลใน	
Super	Car	และงานศิลปะ	 	จึงเป็นงานสถาปัตยกรรมที่ผสานระหว่าง	Architecture	
กับ	Sculpture	สู่อาคารท่ีมีเส้นสายและฟอรม์ของอาคารท่ีซบัซอ้น	และล้ำาสุด	ๆ 	“Value	
ที่เจ้าของมอง	เขาไม่ได้คิดว่าค่าก่อสร้างต่อตารางเมตรเป็นเท่าไหร่	ฟังก์ชันการใช้งาน
อย่างไร	 เขายอมลดฟังก์ชันบางอย่างลงได้	ถ้าได้ฟอร์มหรือได้รูปทรงท่ีเขาอยากได้	 
ในส่วนของการก่อสร้างโปรเจกต์นี้เราได้	Digital	Fabricator	จากต่างประเทศที่ผลิต
แล้วนำาเข้ามาประกอบที่ไซด์ในไทย”

CO-FOUNDER / COMPUTATIONAL  
DESIGN DIRECTOR & CO-FOUNDER /  
DIGITAL FABRICATION DIRECTOR

SAENAWEE  
CHATAMETEEWONG
&PATCHARA 
RUENTONGDEE

DesireSynthesis DNA

แนวคิดและกระบวนการที่น่าสนใจในแต่ละโปรเจกต์ของ DesireSynthesis
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 พัด:	 “เม่ือเรามีเครื่องมือใหม่	 เราก็สามารถทำาหน้าตาใหม่	 ๆ	 รูปทรงใหม่	 ๆ	หรือ
สามารถทำาได้รวดเร็วขึ้น	ตั้งแต่ก่อนยุค	Modernism	เราก็จะทำาทุกอย่างซ้ำา	ๆ	กันเป็น
โมดูล	ๆ	มาต่อกัน	 แต่ปัจจุบันพอเรามีเทคโนโลยีด้าน	Digital	Fabrication	 เราก็จะ
สามารถ	Tailor-made	แต่ละชิ้น	ๆ	มาต่อกันได้มากขึ้น	ทำาให้ความซ้ำาซากของเรามัน 
หายไป	แล้วทีนี้เราก็ไม่จำาเป็นต้องดีไซน์ตามขนบเดิมแบบนั้นแล้ว”	
 
	 “เราสามารถ	Mass	Customization	 ได้	 อย่างการออกแบบหมู่บ้านจัดสรร	500	
หลัง	ทำาไมแต่ละหลังต้องมีฟาซาดหน้าตาเหมือนกัน	ทั้ง	ๆ	ที่บ้านหันกันคนละทิศ	บ้าน
นี้หันหน้าทิศใต้	บ้านนี้หันหน้าทิศเหนือ	แต่ละหลังรับแดดไม่เหมือนกัน	ดังนั้นในแง่ดีไซน์	 
เรือ่งของ	Digital	Fabrication	สามารถเขา้มาชว่ยได	้ซึง่ตอนน้ีเรากยั็งพฒันาไปอยูเ่รือ่ย	ๆ ”
 
	 น็อต:	 “ต่อไปนี้บ้านก็จะเป็น	Create	Your	Own	 ได้แล้ว	 เหมือนมีเชฟส่วนตัวที่ทำา
อาหารตามส่ังได้	 นอกจากน้ีการใช้หุ่นยนต์ช่วยในการก่อสร้าง	 ก็ทำาให้เราสามารถ
ควบคุมเวลาก่อสร้างได้อย่างมีประสิทธิภาพมากขึ้นว่าการก่อสร้างแบบเดิม”

	 จะเกิดอะไรขึน้ถา้เทคโนโลยี	ผสานเขา้กับภมิูปัญญาหรอืทักษะดัง้เดมิของไทย	ทำาให้เกิด
การผนวกระหวา่ง	Tradition		เขา้กับ	Technology	โดยตอนน้ีพวกเขากำาลังเริม่ต้นเดนิ
หน้าโปรเจกตง์าน	Installation	ท่ีรว่มทำางานกับอาจารย์ปรชีา	เถาทอง	ศลิปนิแห่งชาติ	 
“ประเทศไทยรุ่มรวยด้วยวัฒนธรรมท่ีแข็งแกร่ง	 แต่เรากลับไม่สามารถ	Digitalize	 ได้	
ท้ัง	ๆ	 ท่ีมีเครื่องมืออยู่แล้ว	ดังน้ันส่ิงท่ีผมสนใจคือการผสานทักษะของช่างสิบหมู่ไทย	
เข้ากับกับ	Robotic	Fabrication	 ท่ีหุ่นยนต์สามารถแทงหยวก	หรือลงรักปิดทองได้	 
ซึ่งเป็นภูมิปัญญาดั้งเดิมที่กำาลังจะหายไป	เพราะมีคนกลุ่มน้อยมาก	ๆ	ที่จะสืบทอด	ใน
ขณะที่หุ่นยนต์สามารถสอนชาวบ้าน	และกระจายความรู้ที่เป็นมรดกทางวัฒนธรรรม
ท่ีกำาลังจะสูญหาย	 ให้ได้รับการสืบสานต่อไปได้อีก	ดังน้ันเราจึงอยากจุดประกายทาง
ความคิดว่า	Tradition	กับ	Innovation	สามารถอยู่ด้วยกันได้ในโลกดิจิทัลนี้”

 การศกึษา:	“ต้ังแต่หลกัสูตรการศกึษาดา้นออกแบบของไทย	ท่ีไม่ไดปู้พืน้ฐาน 
ให้สอดคล้องกับวิธีการคิดแบบใหม่	 มันไม่ใช่แค่เรื่องของเทคโนโลยี	 ต่อให้เรา
ซื้อ	Tools	มา	แต่ไม่รู้วิธีใช้ก็ไม่มีประโยชน์	 เหมือนไก่ได้พลอย	 เรามองว่าต้อง
เปล่ียนต้ังแต่วธีิคดิ	เพราะโลกกำาลังเปล่ียนแบบเชงิกระบวนทัศน์	ดว้ยเทคโนโลยี
และวทิยาศาสตรพ์ฒันาเปล่ียนไป	คณุไม่สามารถทำางานแบบเดมิไดแ้ล้ว	อีกท้ัง
ทักษะของเรายังตามหลังการพัฒนาของระดับโลกที่ต้องใช้ทักษะเฉพาะ	เราจึง
เติบโตไม่ทันศกัยภาพของโลกการออกแบบในยคุสมัยใหม่	ท่ีตอนนีก้า้วเขา้สู่เรือ่ง
ของ	Computational	Design	&	Digital	Fabrication	แล้ว”
 เครื่องมือ:	 “ในขณะเดียวกันบุคลากรที่นักออกแบบต้องร่วมทำางานด้วย	 
ไม่ว่าจะเป็น	วิศวกร	ผู้ควบคุมงาน	หรือผู้รับเหมา	ก็ต้องใช้	Software	ที่เป็น 
International	Standard	ดว้ย	ซึง่ในประเดน็น้ีกมี็ส่วนทำาให้มคีนในประเทศท่ีจะ
สามารถทำางานกับ	DesireSynthesis	ได้ค่อนข้างมีน้อยมาก	น้อยมากจริง	ๆ	
ซึง่กจ็ะเหลือแคก่ลุ่มท่ีเคยทำางานกับ	International	Firm	เท่าน้ัน	ท่ีมีแค่ไม่ก่ีเจา้”
 Fabricator:	“ในเมืองไทยตอนน้ีก็มคีนคุมหุ่นยนต์	(Fabricator)	ไดน้้อยมาก	
ซึง่เราเองก็อยากพัฒนาตรงนีด้ว้ย	และสามารถพัฒนาขดีจำากัดดา้นการก่อสรา้ง	
อยากให้เด็กรุ่นใหม่มองเห็นว่าเรียนจบมาไม่จำาเป็นต้องใช้แค่	AutoCAD”
 การพฒันา “Robotic Fabrication”:		“แขนกลหุ่นยนต์ทีใ่ช้ในอุตสาหกรรม
รถยนต์นัน้	เราสามารถเปล่ียนขอ้มือไดต้ามต้องการ	เชน่	ถา้เราต้องการเจาะไม้	
ต้องเป็นสว่าน	หรือถ้าเราต้องการ	3D	Print	เราก็เปลี่ยนหัวเป็น	3D	Printing	
Extruder	หรือถ้าจะตัดหินก็เปลี่ยนเป็น	Water	Jet	ฯลฯ	ดังนั้นถ้าเรามีเครื่อง
มือใหม่	 เราก็สามารถจะทำาอะไรใหม่	 ๆ	 ได้	 แต่ตอนน้ีองค์กรใหญ่ในไทยยังไม่มี
ใครให้ความสำาคัญในแง่ของการพัฒนาหัวตรงน้ี	 ทำาให้	Hardware	พร้อม	
แต่	Software	 ไม่พร้อมในไทย”	สุดท้ายแล้วก็ทำาให้เกิด	Barrier	 to	entry	 to	
business	ที่สูงในปัจจุบัน”

เทคโนโลยี กับการร่วมเปิดความเป็นไปได้ใหม่ ๆ ในด้านการ
ออกแบบและการก่อสร้าง

Tradition + Technology

อปุสรรค และความทา้ทายของการเปล่ียนขนบการออกแบบ
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	 “หลายคนใช	้Generative	AI	ออกแบบให้เลย	แล้วกป็ัน้ตามมัน	กลายเป็นวา่
จากบทบาทของ	Machine	ท่ีควรจะเปน็ผู้ช่วยเรา	แต่กลายเป็นวา่คณุให้	AI	ทำาให้
เลย	ทั้ง	ๆ	ที่มนุษย์เราต้องเป็นคนที่สามารถ	Evaluation	Criteria	ได้	รู้ว่าต้อง
ดึงอะไรออกมาใชแ้ละใชอ้ย่างไร	ถา้ศพัทเ์ชงิ	Technical	จะเรยีกวา่	Behavioral	
Design	คือสังเกตพฤติกรรมของ	AI	เหมือนเราเป็นนักวิทยาศาสตร์	ที่สังเกต
ดูว่า	Gen	AI	ชนิดนี้	Interact	แบบนี้กับ	Prompt	ที่เราเขียนไปแบบนี้	เราต้อง	
Prompt	อย่างไรให้ผลลัพธ์ที่เราอยากได้	หรือเราจะเลือกอะไรจากสิ่งนั้น	สิ่งที่
อันตรายท่ีสุดคือการเอาทุกส่ิงที่เห็นแปลงมาเป็นดีไซน์เลย	กลายเป็นว่าส่วน
ของการใช้สมองของมนุษย์เราจะหายไปเลย”

	 น็อต:	“อยา่งทีบ่อกไวว้า่เราจะสามารถออกแบบสถาปัตยกรรมไดแ้บบ	Mass	
Customization	ในขณะท่ีเม่ือก่อนจะมีกำาแพงระหวา่งผู้ออกแบบกับผู้อยู่อาศยั	
โดยผู้อยู่อาศัยให้ฟีดแบ็กมา	แล้วผู้ออกแบบทำาออกมาให้ตอบโจทย์	แต่เดี๋ยวนี้
เราสามารถออกแบบให้เกดิแพลตฟอรม์ท่ีผูอ้ยูอ่าศยัสามารถปรบัเปลีย่นส่ิงท่ี
เขาอยากอยู่	อยากเป็นได้”	
	 พัด:	“ในเชิงของการก่อสร้าง	คือเราสามารถปรับเปลี่ยนหรือต่อเติมบ้านได ้
โดยท่ียังคง	DNA	 ท่ีหน้าตาเหมือนเดิมอยู่	 ทำาให้ท้ังหมดดู	 Seamless	 เป็น 
โครงการเดยีวกัน	โดยไม่มีอะไรแปลกแยก	ในขณะเดยีวกันเจา้ของบ้านก็สามารถ	
Input	ความเป็นตัวเองได้	เช่น	ห้องใหม่ขอหน้าต่างใหญ่กว่าเดิม	ซึ่งหน้าต่างที่
ใหญ่ขึ้นนั้นก็ยังเหมือนออกแบบโดยสถาปนิกคนเดียวกัน”

ข้อพึงระวังของการใช้ AI

สถาปัตยกรรมแห่งอนาคต
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	 “สีท่ีเราใชส่้วนใหญจ่ะเป็นสีขาว	สีอ่อน	เพราะเม่ือเวลาเราออกแบบเส้นอาคาร
ให้ความโคง้เวา้	สีอ่อนจะทำาให้เห็น	Curve	ชดัขึน้	และเห็นมติิแสงเงาท่ีตกกระทบ
จากงาน	Lighting	ได้ชดัเจนกวา่สีเขม้	นอกจากน้ีธรรมชาติของสีอ่อนจะดูดแสง
น้อย	และช่วยสะท้อนแสงออกไป	ทำาให้อาคารไม่ร้อน	โดยสีทาส่วนใหญ่ที่เราใช้
จะเป็น	Low	VOC	หรอื	Zero	VOC	(Volatile	Organic	Compounds)	ท่ีไม่เป็น
อันตรายต่อผู้ใช้งานอาคารด้วย”	
	 “ดงันัน้ในสว่นเทรนด์สี	เราจงึมองวา่เป็นกลุ่มโทนสีอ่อนท่ีจะชว่ยให้บรรยากาศ
ของห้องโดยรวมดูสดใสขึน้	ไปจนถงึกลุม่	Earth	Tone	ในเฉดสีอ่อน	ๆ 	ท่ีชว่ยให้	
Mood	&	Tone	มีความเป็นธรรมชาติ	Homey	และ	Cozy	ขึ้น”

การเลือกใช้สีในงานสถาปัตยกรรม
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	 “ในเชงิออกแบบ	คอื	Man	(มนุษย)์	กับ	Machine	(เครือ่งจกัร)	เป็น	Co-ownership 
ท่ีทำางานด้วยกันอย่าง	Seamless	 โดย	Machine	Simulate	ตามเป้าหมาย
ท่ีเราต้ังไว้	 ออกมาเป็นผลลัพธ์ท่ีกลมกล่อมระหว่าง	Machine	 กับ	Human	
Touch	นอกจากน้ียังรวมถึงการที่นักออกแบบต้องร่วมทำางานกับวิศวกรบน		
Software	หรือแพลตฟอร์มเดียวกันได้อย่างไร้รอยต่อด้วย”

1.	พาวลิเลยีนท่ีมีหลังคาสีขาวโคง้	โอบล้อมดว้ยสวนเขยีวขจท่ีีได้รบัแรงบนัดาลใจ 
จากสวนพฤกษศาสตร์	สรรค์สร้างโอเอซิสแห่งความสงบใจกลางเมือง

2.	พาวิลเลียนโดดเด่นด้วยเพดานภายในท่ีคล้ายธารน้ำาแข็ง	 เชื่อมต่อกับพื้น
หินแกรนิตขัดทรายอย่างไร้รอยต่อทั้งภายในและภายนอก	ผสมผสานขอบเขต
อย่างกลมกลืน

3.	 อิฐสีเทาท่ีทำาด้วยมือ	 ตัดกับโครงสร้างกล่องเหล็กพับที่สร้างด้วยหุ่นยนต์	 
เผยให้เห็นสวนที่น่าค้นหาภายในพาวิลเลียน

4.	ราวกนัตกท่ีโคง้มนไหลล่ืนราวกับธารน้ำาแขง็ท่ีละลายพาดผ่านสวน	โชวก์าร
เลน่สมัผัสของวสัดท่ีุหลากหลาย	ต้ังแต่หินแกรนิตขดัทรายหยาบ	อิฐสีเทาทำามือ
ที่เรียบเนียน	ไปจนถึงเหล็กสีขาว

5.	 อิฐดินเผาสีแดงมีลักษณะเป็นระลอกคล่ืนคล้ายผ้าไหม	 ในขณะเดียวกัน 
ก็ยนืหยัดผา่นกาลเวลา	สะทอ้นการผสานอยา่งลงตัวระหวา่งธรรมชาติและส่ิง
ที่มนุษย์สร้างขึ้น	อันเป็นความงามในแบบวาบิซาบิ

6.	แผ่นเหล็กถกู	Rotate	อย่างสงา่งาม	คล้ายการเคล่ือนไหวของนกับัลเลต์	เปิด
มุมมองใหม่ที่เปลี่ยนแปลงอยู่เสมอของงานอินทีเรีย

7.	 โคมไฟเพดานท่ีออกแบบด้วยการปรับแต่งเชิงอัลกอริทึมจากลวดลายไทย
ดั้งเดิม	ผสานมรดกทางวัฒนธรรมเข้ากับเทคโนโลยีสมัยใหม่อย่างกลมกลืน

8.	บล็อกคอนกรีตใน	Service	Area	ถูกหมุนให้เกิดมุมมองท่ีแตกต่างกันท้ัง
สองด้าน	สร้างความน่าสนใจทางสายตาและเพิ่มความเคลื่อนไหวให้กับพื้นที่

9.	 นกพิราบเกาะอยู่บนพ้ืนผิวท่ีมีความแตกต่างกันระหว่างกระเบ้ืองดินเผา
ธรรมชาติกับเหล็กที่ผ่านการแปรรูป	สะท้อนถึงการผสมผสานระหว่างวัสดุ
จากธรรมชาติและวัสดุที่มนุษย์สร้าง

10.	เส้นสายโค้งเว้าที่เกิดจากฝีมือมนุษย์	ถูกโอบล้อมอย่างกลมกลืนด้วยเส้น
สายธรรมชาติของทะเลสาบ	เกิดการหลอมรวมความสรา้งสรรคข์องมนษุยเ์ขา้
กับความงดงามของธรรมชาติอย่างลงตัว

Seamless Synchrony ในมุมมองของ DesireSynthesis
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THE CURATORS

PAKORN
MAHAPANT
M SPACE

M	Space	ก่อตั้งขึ้นในปี	2003	โดยภากร	มหพันธ์	งานออกแบบของสตูดิโอในยุคเริ่มต้น		
มุ่งเน้นกระบวนการสร้างงานสถาปัตยกรรมด้านการสร้าง	Form	 ก่อนเริ่มมาให้ความ
สำาคัญกับเรื่องของ	Sense	of	Space	การรับรู้ที่มีต่อพื้นที่และงานสถาปัตยกรรม	 ผ่าน
สัมผัสต่าง	ๆ	ท่ีประมวลผลเป็นการรับรู้	SPACE,	FORM,	และ	SYMBOLIC	ไปพร้อม	ๆ	กัน 
ปัจจุบัน	M	Space	มีความสนใจด้านงานออกแบบเชิงการเชื่อมโยงกับหน่วยวัดของเวลา
มากขึน้	ระหวา่งคณุคา่ของงานในอดตีทีเ่ชือ่มโยงกับส่ิงแวดล้อม,	วฒันธรรมในอดตีสู่งาน
ออกแบบสมัยปัจจุบัน

ARCHITECT DESIGN DIRECTOR

	 ความกา้วหน้าของเทคโนโลยี	เกิดขึน้ไปพรอ้มกบัการก้าวเดนิหน้า
ปรับเปลี่ยนมุมมองความคิดของผู้คนที่ต้องสอดคล้องไปกับความ
เป็นปัจจุบัน	ไม่ว่าจะด้านสังคม	ค่านิยม	วิถีชีวิตต่าง	ๆ	ที่ส่งอิทธิพล
มาถงึการออกแบบด้วย	สำาหรบั	M	Space	ท่ีคร่ำาหวอดอยู่ในวงการ
ออกแบบมาเป็นระยะเวลามากกว่า	30	ปีนั้น	มีบางแก่นแนวคิดที่ยัง
ต้องยึดถือไว้	 ในขณะท่ีบางอย่างก็ต้องน้อมรับไปตามยุคสมัยใหม่
ของโลก	“แนวทางการทำางานของ	M	Space	มุ่งให้ความสำาคัญกับ
เรื่องของสเปซ	 และการเชื่อมโยงระหว่างสถาปัตยกรรมกับบริบท
โดยรอบท่ีถูกสร้างขึ้นในแต่ละยุคสมัยจนถึงสภาพแวดล้อมต่าง	ๆ	
ที่เปลี่ยนแปลงอย่างต่อเนื่องและมีความซับซ้อนมากขึ้นเรื่อย	ๆ	โดย
เราก็มองว่าจะทำาอย่างไรให้ความซับซ้อนน้ันตกผลึกแตกต่างจาก
เมื่อก่อนที่บริบทเรียบง่าย	แต่เราพยายามออกแบบรูปฟอร์มอะไรที่
มีความซับซ้อน	ในขณะตอนนี้ทุกอย่างต้องง่ายและเข้าใจง่าย”
 
	 “อีกประเดน็คอื	สถาปตัยกรรมสมัยก่อนเป็นเรือ่งของสัญลักษณ์
ในเชิงวัฒนธรรม	 แต่ตอนน้ีเราอยากเบลอสัญลักษณ์ต่าง	 ๆ	ทาง
วฒันธรรม	รปูแบบธรุกิจส่ิงแวดล้อมรวมถงึประสบการณข์องเจา้ของ
โครงการเขา้มาหลอมรวมให้กลายเป็นสัญลักษณเ์ดยีวกันมากขึน้”
คุณภากรกล่าวถึงเป้าหมายท่ีจะเปล่ียนผ่านแนวคิดการออกแบบท่ี
เชื่อมโยงและการสอดประสาน	ไม่ว่าจะเป็น	ระหว่างเก่า	-	ใหม่	อย่าง
การนำาวสัดสุมัยใหม่มาถา่ยทอดรปูฟอรม์งานท่ีไดแ้รงบันดาลใจจาก
สถาปัตยกรรมสมัยก่อน,	ระหวา่งศาสนา	-		ศลิปะ	อย่างการนำาความ
เป็นไทยโบราณมาผสานกับอาคารสมัยใหม่	เป็นต้น

	 หนึ่งในตัวอย่างงานออกแบบของ	M	Space	คือ	อโรคยศาล	วัดคำาประมง	จังหวัดสกลนคร	ซึ่งเป็นสถานชีวาภิบาล	สำาหรับดูแล
ผู้ปว่ยมะเรง็ระยะสุดท้าย	ท่ีไม่แบง่แยกดว้ยเชือ้ชาติและศาสนา	พรอ้มผสมผสานท้ังศาสตรแ์พทย์แผนไทยและแพทย์ปัจจบัุน	และการ
ดแูลด้านจติวญิญาณดว้ย	อาคารจงึออกแบบก่ึงเปิดก่ึงปิด	เพือ่เปิดรบัพลังงานจากธรรมชาติเขา้สู่สเปซ	ไม่วา่จะเป็นแสงธรรมชาติ	
และอากาศ	ภายใต้รูปแบบอาคารหลังคาทรงพีระมิดที่มีรูปทรงแบบปิด	หรือในโครงการศูนย์ปฏิบัติธรรมวิหารแก้ว	ที่ออกแบบโดย
การผสานลักษณะความวหิารและเจดย์ีเขา้ดว้ยกนั	แต่ลดทอนฟอรม์ให้มีความกลมกลนืกัน	“โดยอาคารนำาเสนอรปูแบบท่ีเรยีบงา่ย	
สว่างและสบายตา	สามารถใช้งานได้ยืดหยุ่น	และดัดแปลงการทำากิจกรรมต่าง	ๆ	ได้โดยไม่จำาเป็นว่าต้องนั่งสมาธิหรือว่าสวดมนต์	
สามารถเป็นสถานท่ีให้ความรู	้จนถงึสัมมนาได	้เพ่ือรองรบัคนทุกศาสนาให้เขา้มาใชพ้ืน้ท่ีไดโ้ดยไม่ได้บ่งบอกหรอืแบ่งแยกวา่ตอ้งเป็น
ศาสนาพุทธเท่านั้น”

The Spiritual Architecture
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	 รปูแบบฟาซาดอาคาร	“ดาดฟ้า”	ไดแ้รงบันดาลใจมาจาก	“Tower	of	Shadow”	
ของ	Le	Corbusier	ท่ีภากรนำามาปรบัให้เขา้กับภูมิอากาศประเทศไทย	“ตอนน้ัน
ผมเดนิทางไปท่ีจนัดกิาร	์(Chandigarh)	ประเทศอินเดยี	แล้วไดเ้ห็น	Full	Scale	
Mockup	ชนาด	1:1	ที่	Le	Corbusier	ทำาไว้เพื่อทดสอบแสงในอินเดีย	เพราะ
งานของเขาสว่นใหญจ่ะอยู่ในยุโรป	ในขณะท่ีลักษณะของแสงแถบเอเชยีจะแตกต่าง 
ออกไป	ทำาให้การออกแบบสถาปัตยกรรมต้องมี	Execution	ท่ีแตกต่างจากงาน
ท่ีต้ังในยุโรป	ดงัน้ันเราจงึอยากต่อยอดมาสู่งานในประเทศไทยทีอ่ากาศรอ้นชืน้
กว่า	 โดยเปล่ียนจากคอนกรีตมาเป็นแผ่นเหล็ก	 (Perforated	Metal	Sheet)	
ให้อาคารสามารถระบายอากาศเหมือนหายใจได้”	 และเปล่ียนแปลงพื้นผิวไป
ตามเวลาได้	 แบบเดียวกับคอนกรีต	ฟาซาดของโครงการน้ีจึงมีทั้งด้านท่ีเป็น
แผงเหล็กท่ีเจาะรูท่ัวแผ่นและบิดมุมองศาต่างกัน	 เพ่ือให้ลมระบายได้	 รวมท้ัง
ป้องกนัเสียงรบกวนและฝุน่มลภาวะจากถนนใหญ	่ในขณะทีฟ่าซาดอีกสว่นเปน็
ชอ่งลมคอนกรตีท่ีจดัเรยีงแพทเทริน์คล้ายกบัลายผ้าทอตีนจกท่ีใชเ้ปน็ลายเส่ือ
ในตลาดผลไม้เดิมในพื้นที่	ซึ่งนอกจากให้ความสวยงามแล้วยังช่วยบังแดดและ
ฝนได้ดว้ย	เปน็ตัวอย่างของการต่อยอดองคค์วามรูจ้ากนักออกแบบระดับโลก
มาสู่งานสถาปัตยกรรมในพื้นที่ที่มีเอกลักษณ์ของเราเอง

Blurred Boundaries of Architecture

Life + Nature + Culture + Community

	 DADFA	Market	Park	เป็นโครงการออกแบบโดย	M	Space	ท่ีเป็นตัวอย่างของ
การเชื่อมวิถีชีวิตผู้คน	วัฒนธรรม	กิจกรรมของชุมชน	และพื้นที่สีเขียวเข้าด้วยกัน	
โดยพืน้ท่ี	65%	เป็นพืน้ท่ีสีเขยีวทีท่ำาหนา้ท่ีเป็น	“ปอด”	ของชมุชนในซอยลาซาล	แหล่ง
ที่พักอาศัย	และมีโรงเรียนถึง	12	แห่ง	ที่ภากรบอกว่าโปรเจกต์นี้เป็นการออกแบบ
พื้นที่	Commercial	ให้สามารถเข้าหาธรรมชาติได้

	 วสัดหุลักท่ีใช้ในโครงการนีค้อื	ไม้	คอนกรตี	และเหล็ก	ท่ีเน้นโชวผิ์วของวสัดแุบบไม่
ปรงุแต่ง	ไม่มีวสัดปิุดผิว	ไม่เคลือบผิวหรอืใชส้ารเคมีใด	ๆ 	เพ่ือรกัษาสภาพของวสัดุ	
เพือ่ปล่อยให้กาลเวลาเปลีย่นแปลงพืน้ผิวของวสัดไุปตามธรรมชาติ	เชน่	พืน้ผิวของ
เหล็กท่ีขึ้นสีสนิม	 ให้เสน่ห์ความสวยงามตามธรรมชาติจากระบวนการ	Material	
Aging	 ในขณะที่งานคอนกรีตเน้นผิวปูนเปลือย	มีผนังบางส่วนที่นำาแกลบมาผสม
เพ่ือให้เท็กซ์เจอร์คล้ายชั้นดิน	บางส่วนใช้เทคนิคการขัดจนเผยให้เห็นหินกรวดที่
ผสมอยู่ในคอนกรตีโผล่ขึน้มา	โดยส่ิงสำาคัญคือ	ไม่ใช้วสัดปิุดผิวหรอืวสัดสุงัเคราะห์
ท่ีคงสภาพได้	เช่น	พลาสติก	อลูมิเนียม	และใช้แต่วสัดุธรรมชาตท่ีิจะเปล่ียนแปลงพืน้
ผิวและสีไปตามสภาพอากาศ	หรือตามเวลา

	 “เราสนใจงานประเภทคอมมูนิตี้ท่ีดึงการมีส่วนร่วมของคนในพื้นท่ีให้เข้ามามี
ปฏสัิมพนัธ์	ดว้ยการออกแบบ	Open	Space	ให้ทุกคนสามารถใชพ้ืน้ท่ีโครงการ	และ
เปิดเป็น	Public	ได้	เพราะประเทศไทยไม่ค่อยมีพื้นที่สีเขียวสาธารณะที่กระจายตัว
อยู่ตามชมุชน	นอกจากสวนสาธารณะขนาดใหญ	่เป็นการออกแบบพืน้ท่ีทีส่ามารถ
ที่จะใช้	Socialize	 ได้ด้วย	 และตอบโจทย์เจ้าของโครงการในเชิง	Commercial	 ได้
ด้วย”
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	 “ปัจจุบันผมรู้สึกเหมือนเริ่มกลับไปเป็นนักศึกษาอีกครั้ง	 เพราะต่ืนเต้นกับ
สิ่งต่าง	ๆ	 ในปัจจุบันที่ทำาให้เราต้อง	Blend	ความคิดหรือความรู้ที่เคยมี	ตาม
ความเปลีย่นแปลงของเทคโนโลยี,	สังคม	และส่ิงแวดล้อม	เมือ่ก่อนยากมากเลย
นะที่จะเสนอไอเดียอะไรที่มันแตกต่าง	แต่ปัจจุบันกลายเป็นว่าต้องแตกต่าง	โดย
ไม่จำาเป็นต้องมีเหตุผลทางกายภาพมารองรับมากนัก	 แต่ในขณะเดียวกันก็มี
ความท้าทายมากขึน้ในการทำางาน	โดยสมัยก่อนงานสถาปัตยกรรมจะมคีวาม
เป็น	Monument	แนวคดิการออกแบบกจ็ะไม่คอ่ยไดข้า้มสายการออกแบบเท่าไร
แตใ่นปจัจบุนัเราไม่ใชแ่คอ่อกแบบสถาปัตยกรรมเทา่น้ัน	แตต้่องผสมผสานงาน
ออกแบบ	Interior,	Graphic	และงาน	Landscape	เขา้มาให้กลมกลืนทีส่ดุด้วย”

	 “ดว้ยยุคสมัยเปล่ียนไป	มีความ	Fashionable	มากขึน้	วธิกีารรบัรูข้องคนท่ีมี
ต่อ	Space	หรอื	Architecture	ก็มคีวามรวดเรว็มากขึน้	ไม่ใชก่ารรบัรูแ้บบคอ่ย	ๆ 	 
ซมึซบัเหมือนเม่ือก่อน	ทำาให้งานออกแบบต้องดมีูชีวติตลอดเวลา	และเปล่ียนจาก
ลักษณะของพื้นท่ีเชิงสัญลักษณ์	 กลายมาเป็นเรื่องของประสบการณ์มากขึ้น 
และต้องมาพรอ้มประโยชน์เหมือนกับเส้ือผา้ท่ีเราสวมใส่	ท่ีไมใ่ชแ่คเ่ป็นเครือ่งนุ่ง
ห่มปกปิดรา่งกาย	แต่ตอ้งมาพรอ้มคณุสมบติัต่าง	ๆ 	เชน่	โครงสรา้งการตัดเย็บ
และเนื้อผ้าที่ระบายอากาศได้ไม่ต้องดูแลมาก	เป็นต้น”

การเปลี่ยนผ่านของยุคสมัยของการออกแบบ

THE CURATORS

บทบาทของเทคโนโลยีกับกระบวนการทำางานออกแบบ

	 “ในกระบวนการทำางาน	 โปรแกรมคอมพิวเตอร์ทำาให้เราเข้าใจงานออกแบบ
ที่รูปทรงหลากหลายมากขึ้น	ทำาให้งานมีความ	Organic	ทั้งรูปทรงและพื้นผิว	
เพราะเราสามารถตัด	Section	 เข้าไปในทุก	ๆ	จุดของ	Drawing	 ได้	 เหมือน
เราออกแบบ	Experience	 เพื่อให้เข้าใจ	Space	 ท่ีเราออกแบบได้ลึกขึ้นส่วน
กระบวนการก่อสรา้ง	ผมคดิวา่ความเปน็	Craft	หายไปพอสมควร	และถกูระบบ
สำาเร็จรูปเข้ามาแทนที่เยอะขึ้น	สถาปนิกต้องหาสมดุลว่าเราจะผสานความเป็น	
Craft	เข้าไปในรายละเอียดของงานออกแบบแทน”
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	 “ดังน้ันถ้าถามถึงเรื่องของ	 Blurred	 Bounderies	 เราอยากจะเบลอ	
Space	 ให้เกิดการเชื่อมเข้าหากันของงานออกแบบระหว่างเก่า-ใหม่”	 โดย
ภากรได้เกริ่นถึงโปรเจกต์ล่าสุดที่ทาง	M	Space	 ชนะประกวดแบบในโครง
ศูนย์การเรียนรู้แห่งชาติ	 ท่ีนำารายละเอียดทางสถาปัตยกรรมของอาคารท่ีต้ัง
อยู่ย่านถนนราชดำาเนิน	 ไม่ว่าจะเป็น	ศาลหลักเมือง	หอประชุมธรรมศาสตร์	 
กรมศิลปากร	พระบรมมหาราชวัง	จนถึงกำาแพงต่าง	ๆ 	มาเป็นแรงบันดาลใจใน
การออกแบบฟาซาดของอาคารหลังใหม่	ท่ีจะเชือ่มระหวา่งอดตีในแต่ละยุคสมัย
เขา้กับปัจจบัุน	เพือ่เป็นตวัแทนสญัลักษณท์างสถาปัตยกรรมของรชักาลปจัจบุนั	
นอกจากน้ียังมีงานรีโนเวทฟาซาดท้ังหมดของอาคารท่ีต้ังบนถนนราชดำาเนิน	
จากสไตล์	Art	Deco	สู่สไตล์ที่ผสมผสานระหว่าง	Neoclassic	กับ	Modern

 1. สขีองแสง: 	“ด้วยประเทศไทยต้ังอยู่ใกล้กับเขตเส้นศนูย์สูตร	แสงจากดวง
อาทิตย์เขา้มาในทิศท่ีคอ่นขา้งตรง	ทำาให้สีของแสงในประเทศไทยออกไปทางเฉด
สีเหลือง	โดยช่วงเวลาที่สีของแสงจะเปลี่ยนแปลงมากที่สุดคือช่วงเย็นที่แดดอยู่
ในองศาท่ีต่ำา	 ซ่ึงบางครั้งจะผสมสีอ่ืนเข้ามาบ้าง	 แต่ยังคงเป็นแสงท่ีดู	 Flat	อยู่	 
ดังน้ันเวลาเราออกแบบอาคารจึงต้องทำาให้สีมี	Dynamic	ขึ้น	 ไม่ได้รับแสงมา
ตรง	ๆ	ด้วยการใช้วัสดุท่ีมี	Reflection	หรือสามารถสะท้อนแสงออกไป	 เม่ือ
แสงตกกระทบกับวัสดุแล้ว	 จะสะท้อนออกมาเป็นอีกเฉดสีหน่ึงได้ในแต่ละช่วง
เวลา	ทำาให้สีที่อยู่ในแสงดูมีชีวิตชีวามากขึ้น”
 2. สขีองสัญลักษณ์:	“สท่ีีเก่ียวพนักับแบรนด	์หรอืลูกคา้	ท่ีนำามาปรบัใช้ให้มี
ลักษณะ	Gradient	คือเมื่อแสงธรรมชาติตกกระทบจะให้สีที่ไล่เฉดไม่เท่ากันอยู่
ในรูปทรง”
 3. สีวสัด:ุ “สขีองวสัดุทีเ่ราใชก้บัอาคาร	ไมว่า่จะเป็นคอนกรตี	เหล็ก	อะลมูเินียม	
กระจก	เป็นต้น	ซึ่งรวมถึงพื้นผิว	หรือเรียกว่าเป็น	Texture	Color”

แรงบันดาลใจในการเลือกใช้สีสันในงานออกแบบ

Seamless Time

		 “เฉดสีที่เราเลือกใช้ส่วนใหญ่มาจากวัสดุธรรมชาติ	ซึ่งด้วยเวลาที่เปลี่ยนไป	
หรอือายุการใชง้านของวสัดท่ีุเปล่ียนไป	ทำาให้สีเปล่ียนไปตามธรรมชาติ	รวมท้ัง
ตามสภาพแสงธรรมชาตเิวลาตกกระทบกับวสัดน้ัุนด้วย	ทำาให้แนวคดิด้านสีสัน
สำาหรับปี	2025	ของเรา	คือการผสานระหว่างแสง	กับสีของอาคาร	หรือวัสดุ
ที่เราใช้	เช่น	กระจกกับฟ้า	แสงอาทิตย์ที่ตกกระทบบนพื้นผิวน้ำา	และคอนกรีต
กับต้นไม้	 เป็นต้น	ทำาให้เกิดการผสานเข้าด้วยกันระหว่างเฉดสีเทากับสีเขียว	 
สีฟ้ากับสีขาว	จนถึงสีของสนิมที่มีทั้งสีแดง	น้ำาตาล	และดำาอยู่ด้วยกัน”

Color Trends 2025

Seamless Synchrony

	 “เดิมที	M	Space	ออกแบบโดยโฟกัส
ไปท่ี	Architecture	เป็นหลัก	แต่ต่อมา
เรารูสึ้กวา่พืน้ท่ีของสถาปัตยกรรมได้
สลายขอบเขตเขา้ไปผสานกับพืน้ท่ีของ
งานออกแบบอินทีเรีย	การออกแบบ
กราฟิก	และการออกแบบแลนด์สเคป	
โดยรวมเป็นพืน้ทีใ่นส่ิงแวดล้อมเดียวกัน
ดงันัน้	Seamless	Synchrony	จงึน่าจะ
หมายถงึการท่ีเราออกแบบส่ิงแวดลอ้ม
สำาหรบัการใชส้อยและการเสพในเวลา
พร้อม	ๆ	กัน”
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1.	CHANDIGARH,	INDIA	สีเหลืองบนพื้นผิวโค้ง	ในแสงช่วงบ่าย

2.	สีสนิมบนแผ่นเหล็กดิบ	ในสภาพแสงครึ้ม

3.	สีแดงห่อแสงเป็นทรงกลม

4.	สีกระจกใสในเงาอาคารผสมสีก้อนเมฆ	ช่วงเที่ยงวัน

5.	สีน้ำาแร่ผสมสีท้องฟ้า	ในสภาพแสงช่วงเที่ยงวัน

6.	สีคอนกรีตผสมสีต้นไม้โดยรอบ	ในสภาพแสงหลังฝน

MOODBOARD 

PAKORN
MAHAPANT

	 “ผมมองวา่สถาปัตยกรรมทีเ่ปน็	Iconic	จะมีแคจ่ดุสำาคญัของเมือง	ท่ีเหลือจะ	
Blend	หายไปเป็น	Landscape	และเปิดเป็นพื้นที่สาธารณะมากขึ้นหลายเส้น 
ในอนาคตอาจมีการใชร้ถยนต์ส่วนบุคคลน้อยลง		อย่างผมเคยคดิวา่เมืองไทย
มีทางดว่น	เราจะสามารถทำาทางดว่นให้เป็นสวนสาธารณะได้ในบางเส้นทาง		ให้
ทุกคนสามารถเข้าไปใช้ได้	เป็นการผสานระหว่าง	Infrastructure	กับ	Urban	
Space	เข้าด้วยกัน”

	 “งานออกแบบที่ดีในมุมมองของผม	คืองานออกแบบท่ีมัน	Flexible	 และมี
ความ	Transparency	คือมองทะลุเห็นกิจกรรมต่าง	ๆ	โดยที่ไม่แบ่งแยกทั้งคน
และธรรมชาติทำาให้ทุกอย่างมันผสานเข้าหากันแล้วมองเห็นกันหมด	 และเป็น
สถาปัตยกรรมท่ีเหมาะสมกบับรบิทของการเปล่ียนแปลง	และอยู่รว่มกบัสภาพ
แวดล้อมได้ดี”

THE CURATORS

สถาปัตยกรรมแห่งอนาคต
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	 P.O.AR	 ก่อต้ังมาภายใต้แนวคิดของการผสานระหว่างงานสถาปัตยกรรม	 อินทีเรีย	
และแลนด์สเคปให้สอดคล้องไปด้วยกัน	 ซ่ึงเป็นองค์ความรู้ท่ีเช่ือมโยงกัน	 อีกท้ังมนุษย์ยัง
รับรู้	3	 ส่ิงน้ีพร้อมกันโดยธรรมชาติอยู่แล้ว	 จึงข้ึนอยู่กับว่าสถาปนิก/นักออกแบบ	จะให้
น้ำาหนักกับแต่ละส่วนอย่างไร	

	 “บางโปรเจกต์เราอาจให้	 Landscape	นำา	 ในขณะท่ีสถาปัตยกรรมเป็นรอง	บาง 
โปรเจกต์ส่วนของอินทีเรียอาจเป็นจุดเด่น	 เป็นต้น	แต่ส่ิงสำาคัญคือเราไม่ได้มุ่งเน้นแค่การ
ออกแบบสถาปัตยกรรม	แต่ยังให้ความสำาคัญกับการมองเห็นส่ิงอ่ืนนอกเหนือไปจากน้ัน	
ไม่ว่าจะเป็นธรรมชาติ	บริบทโดยรอบ	ไปจนถึงเร่ืองของวัสดุ	และองค์ประกอบอ่ืน	ๆ 	ด้วย”

	 หน่ึงในตัวอย่างของงานออกแบบ	 ท่ีขยายขอบเขตการรับรู้ของคนท่ีมีต่อโครงสร้าง	
สถาปัตยกรรม	และประติมากรรม	 ก็คือโครงการ	 “Livist	Resort	Phetchabun”	 ท่ี
สถาปนิกอธิบายว่า	 “Structure	 =	Architecture”	 จากดีไซน์ของสระว่ายน้ำาแบบ	
Open-air	ท่ีมาพรอ้มโครงสรา้งสถาปัตยกรรมสุดโดดเดน่	ประหน่ึงงานประติมากรรม
ยิ่งใหญ่	พร้อมสร้างประสบการณ์ใหม่ให้กับผู้ใช้งาน	โดยทาง	P.O.AR	ออกแบบให้เป็น
โครงสร้างคอนกรีตทรงพีระมิดกลับหัวจำานวน	14	 ต้น	ทำาหน้าท่ีเป็นกระถางสำาหรับ
ปลูกต้นไม้ไว้ด้านบน	ซึ่งแต่ละก้อนเว้นระยะห่างอยู่ที่	3.5	เมตร	จึงมีช่องว่างที่ให้ความ
รูสึ้กโปรง่โล่ง	แต่ในขณะเดยีวกันก็ให้ความเป็นส่วนตัวอยู่	พรอ้มมอบประสบการณก์าร
วา่ยน้ำาท่ีน่าต่ืนเต้นและแปลกใหม่	“การออกแบบโรงแรมมคีวามพเิศษกวา่อาคารประเภท
อ่ืน	ดว้ยคนใชง้านโรงแรมในระยะเวลาไม่กีค่นื	ดงันัน้เราจงึไม่จำาเป็นต้องออกแบบส่ิงทีเ่ขา
คุน้เคย	แต่สามารถมอบประสบการณ์ให้คนเขา้พกัรูสึ้กวา่ต้องมาท่ีน่ีเท่าน้ัน	เป็นความ
สบายแบบที่ไม่คุ้นเคย	เน้นความพึงพอใจที่เหนือความคาดหมาย”

THE CURATORS

การเบลอขอบเขตระหว่าง Architecture, Interior 
และ Landscape 

“Structure = Architecture” 

บริษัท	พัชระ	อรณิชา	สถาปัตย์	จำากัด	ก่อตั้งโดย	พัชระ	
วงศ์บุญสิน	และ	อรณิชา	ดุริยะประพันธ์	ในปี	2011	เป็น
สตูดโิอออกแบบท้ังดา้นงานสถาปัตยกรรม	การออกแบบ
ภายใน	และการออกแบบภมิูทัศน์แบบครบวงจร		ท่ีมุ่งเน้น
การผสาน	Traditional,	Local	เขา้กับความ	Modern		รวม
ท้ังสรา้งบทสนทนาใหม	่ๆ 	ให้เกิดขึน้กับงานสถาปัตยกรรม	
พร้อมสร้างอิมแพ็ค	 และส่งเสริมเอกลักษณ์ของความ
เป็นเมือง	ชุมชนท้องถิ่น	จนถึงในระดับภูมิภาคได้	อีกทั้ง
ยังเชื่อว่างานออกแบบควรเข้าถึงได้สำาหรับทุกคน	 เพ่ือ
สรา้งความเปล่ียนแปลงเชงิบวกให้กับสังคมอีกดว้ย	โดย
ล่าสุดปี	2023	P.O.AR	เป็นบริษัทออกแบบของไทยที่ได้
รับรางวัล	Winner:	Emerging	Architecture	Studio	
of	the	Year	จาก	Dezeen	Awards	Public	Vote	2022

P.O.AR
CO-FOUNDER / DIRECTOR  
/ ARCHITECT & CO-FOUNDER / 
SENIOR ADVISOR / ARCHITECT

PATCHARA 
WONGBOONSIN
&ORNNICHA 
DURIYAPRAPAN
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THE CURATORS

	 หากมองภาพรวมงานในหลายโปรเจกต์ของ	P.O.AR	ก็จะเห็นจดุรว่มอยา่งหน่ึง	คอืการมุ่งเนน้สเกลมนุษย์	เพือ่ให้คนสามารถเขา้ถงึและสัมผัสได	้รว่มกับคำานึงถงึการอยู่รว่ม
ระหว่างสถาปัตยกรรรมกับบริบทโดยรอบ	ยกตัวอย่าง	“ณ	ตะนาว	1969”	โฮมเทล	(Hometel)	ที่ตั้งอยู่ริมถนน	ณ	ตะนาว	บนที่ดินมีหน้ากว้างเพียง	5	เมตร	x	ลึก	25	เมตร	ที่
ขนาบข้างด้วยอาคารพาณิชย์	ความท้าทายนอกเหนือจากลักษณะพื้นที่หน้าแคบของอาคาร	คือเป็นอาคารเกิดใหม่ที่สามารถสอดประสานกับชุมชนเพื่อนบ้านได้ด้วย	ไม่ว่าจะ
เป็นเรือ่งของการเปิดชอ่งทางทางสัญจร	(เพราะต้ังแต่อดีตพืน้ทีน่ีถ้กูใช้เป็นทางสัญจรเขา้-ออกของอาคารดา้นใน)	ไปจนถงึการมีระยะรน่จากเพ่ือนบา้นเพ่ือเปิดให้มแีสงและชอ่ง
ระบายอากาศสู่อาคารเพือ่นบ้านได้ด้วย	ดังนัน้การออกแบบอย่างถอ้ยทีถอ้ยอาศยัจงึเปน็ส่วนสำาคญั	ท่ีนำามาสู่การลดขนาดพ้ืนท่ีใชส้อยภายใน	และซอยโปรแกรมแยกเป็นก้อน	
โดยมีพื้นที่สวนกลางท่ีคล้ายกับชานบ้านแทรกตัวอยู่ในแต่ละยูนิต	 เพื่อเปิดเป็นช่องทางลมให้อากาศไหลเวียนได้	คล้ายกับเรือนไทยหมู่ที่ถูกเรียงตัวกันในแนวตั้ง	ทำาให้การอยู่
อาศัยในห้องพักขนาดคอมแพ็ครู้สึกอยู่สบาย	ไม่อึดอัด	ซึ่งประกอบทั้งส่วนของคาเฟ่	ห้องพัก	(4	ห้อง)	และดาดฟ้า

 การออกแบบที่อยู่อาศัยในเมืองท่ีขนาดพ้ืนท่ีจำากัด	 ส่วนใหญ่เราจะเห็นนัก
ออกแบบมุ่งเน้นใส่ฟังก์ชั่นหลักเข้าไปในสเปซภายใน	 แต่น้อยนักท่ีจะให้ความ
สำาคัญกับประเด็นเรื่องของ	 “การตากผ้า”	อย่างท่ี	P.O.AR	มองว่าเป็นส่วน
ประกอบสำาคญัในการยกระดับคณุภาพชวีติการอยู่อาศัยของผู้คน	“องคป์ระกอบ
ในการใช้ชีวิตของคนเรามีอะไรบ้างท่ีจะทำาให้ชีวิตสมบูรณ์	 นอกจากพักผ่อน 
กินขา้ว	เราก็ยงัตอ้งสวมใส่เส้ือผ้าด้วย	ดงัน้ันการซกัผา้-ตากผ้า	ก็มคีวามสำาคญั
ในการใช้ชีวิตประจำาวัน	 แต่ใครหลายคนมักมองว่าการตากผ้าท่ีระเบียงห้อง 
เป็นสิง่ท่ีทำาลายภาพลกัษณข์องอาคารได้	หากเราจะมุ่งเนน้สรา้งคณุภาพชวีติ
ที่ดี	 เรื่องของความสวยงามก็เป็นสิ่งสำาคัญ”	ที่	LOMMA	ARI		ทาง	P.O.AR	
จึงออกแบบฟาซาดรูปทรงสามเหล่ียมบริเวณระเบียงของอพาร์ตเมนต์	 ให้มี
ลักษณะเป็นบานเกล็ดซี่สแตนเลสแนวต้ังที่มีขนาดและระยะลดหล่ันกัน	 เพื่อ
ช่วยบดบังสายตาของคนที่มองเข้ามา	ทำาให้การตากผ้าไม่ใช่ส่ิงลดทอนความ
สวยงามของอาคารอีกต่อไป

	 โปรเจกต์	Beachfront	Wedding	Pavilion	and	Pool	Villa	Koh	Samui	สถานที่
แต่งงานรมิทะเลบนเกาะสมุย	เป็นอีกหน่ึงตวัอย่างของ		P.O.AR	ในการเชือ่มประสานหลาก
มิติ	 ไม่ว่าจะเป็น	 โครงสร้างที่ผสานระหว่างวัสดุไม้กับคอนกรีต	การผสานวัฒนธรรม
พิธีแต่งงานแบบตะวันตกมาประยุกต์ในส่วนของโปรแกรมม่ิง	 จนถึงการเชื่อมระหว่าง
พื้นท่ีภายนอกและพื้นท่ีภายใน	 โดยจุดเด่นของโครงการน้ี	คือการนำาวัฒนธรรมของ
การก่อสรา้งดว้ยไม้ในอดตีมาต่อยอดเพือ่สรา้งความเปน็ไปได้ใหม่	ๆ 	ดา้นงานออกแบบ
สถาปัตยกรรม	นำามาสู่อาคารร้านอาหารและบาร์ในโครงการ	 ท่ีมีโครงสร้างเสาและ
คานทำาจากไม้รีไซเคิล	100%	มารองรับแผ่นคอนกรีตของหลังคาทรงกลม	 โดยด้าน
บนหลังคาเป็นสระน้ำาและสนามหญ้า	พร้อมกับเจาะช่องวงกลมเปิดให้ต้นไม้จากข้าง
ล่างทะลุหลังคาขึ้นมา	กลายเป็นภาพของ	Landscape	ที่ผสานกับสถาปัตยกรรมได้
อย่างเป็นหน่ึงเดียวกัน	 “บ้านริมทะเลสมัยก่อนสร้างขึ้นจากไม้	 ซึ่งมีความคงทนถาวร	
แต่ในปัจจุบันวัสดุไม้ถูกใช้ในเชิงของการตกแต่งมากกว่า	 ในขณะที่ศักยภาพของไม้มี
มากกวา่น้ัน	เราจงึนำาเทคโนโลยดีา้นการออกแบบมาต่อยอดในมุมมองใหม่	โดยเรามอง
เห็นวา่วสัดไุม้สามารถอยู่รว่มกับทะเลได	้ท้ังยังมีศกัยภาพท่ีจะรบัน้ำาหนักคอนกรตี	และ
รับความชื้นได้ด้วย”

	 “นอกจากนี้เรายังผสานส่วนของ	Landscape		สถาปัตยกรรม	และงานภายใน	ให้
สรา้งความหลากหลายกับสเปซแต่ละส่วน	โดยการออกแบบให้ม	ีVenue	หลาย	ๆ 	อาคาร
ตั้งอยู่ในโครงการ	และเปิดทางเลือกให้คนใช้งานได้ตามต้องการ	ไม่ว่าจะเป็นการชมวิว
สระน้ำาหรอืสนามหญา้ทีอ่ยู่บนหลังคาของวลิล่า	ออกไปเดนิเล่นบนชายหาด	หรอืน่ังชลิ
ภายในอาคารทีเ่ป็นรา้นอาหาร/บาร	์	สำาหรบัเรามนัคอืการออกแบบท่ีมคีวาม	Seamless	
ทั้งในแง่ของสเปซที่เราออกแบบ	และในเชิงทางเลือกของผู้ที่เข้ามาใช้งานในโครงการ”

	 ดังน้ันไม่ว่าจะเป็น	 เก่า-ใหม่	 	 มนุษย์-ธรรมชาติ	หรือจะเป็นงานสถาปัตยกรรม-
ประติมากรรม	ฯลฯ	ล้วนเป็นองคป์ระกอบท่ีทาง	P.O.AR	เคยนำามาผสานให้สอดคล้อง
กับแต่ละโปรเจกต์มาแล้วทั้งน้ัน	 “ขึ้นอยู่กับว่าโจทย์ว่าคืออะไร	 บางโจทย์เราต้องหา
คำาตอบด้วยการเชื่อมส่ิงใหม่กับส่ิงเก่า	บางครั้งเป็นการเชื่อมระหว่าง	Architecture,	
Sculpture	กับ	Landscape	แต่ในขณะท่ีบางงานบรบิทภายนอกไม่ไดมี้จดุเดน่อะไร	เรา
ก็เหมือนต้องสรา้ง	Oasis	ของเราขึน้มาเองท่ามกลางทะเลทราย	ซึง่ใน	Oasis	น้ันอาจจะ
เป็น	Landscape	หรอือาจจะเป็นสเปซชอ่งวา่ง	หรอืการเปิดชอ่งแสงให้สถาปตัยกรรมมี
ความน่าสนใจ	เชญิชวนให้คนโฟกัสกับขา้งใน	หรอืบางงานเราอาจเชือ่มระหวา่งภายใน-
ภายนอกจนเหมือน	Seamless		มองไม่เห็นเลยวา่	Boundary	หรอืขอบเขตอยู่ตรงไหน	
ก็ขึ้นอยู่กับแต่ละโปรเจกต์ไป”

ความถ้อยทีถ้อยอาศัยกับบริบทรอบนอก 

Old & New, Nature & Human, Architecture & Sculpture etc.

การผสานระหว่างความสวยงาม ที่สอดคล้องกับ
การใช้ชีวิตของผู้คน
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	 สำาหรบั	P.O.AR	โดยส่วนใหญจ่ะเน้นใชว้สัดธุรรมชาติ	ไม่วา่จะเป็นคอนกรตี	
ไม้	ฯลฯ	และเลือกใช้โทนสีกลุ่ม	Grey	Scale	แต่นอกจากนั้นก็ยังบางโปรเจกต์
ที่พวกเขาเลือกใช้สีสันในงานออกแบบอยู่บ้าง	ยกตัวอย่าง	“Under	the	Sun”	
ท่ีพัทยา	ร้านอาหารริมทะเลท่ีถูกทาด้วยสีแดงท้ังหมด	“เรื่องของการใช้สีบาง
สีอาจมีตกเทรนด์	มีความเชย	หรือมีความน่าเบื่อ	แต่เรามองว่าการที่เราเลือก
ใช้สีให้สัมพันธ์กับบริบทจริง	ๆ	มันจะมีความ	Timeless	ยกตัวอย่างโปรเจกต์
นี้ที่เราเลือกใช้สีแดง	เพราะร้านตั้งอยู่ที่หาดพัทยา	ซึ่งเป็นชายหาดตะวันตกดิน
ท่ีใกล้กรุงเทพฯ	 ท่ีสุด	 สีแดงสดท่ีเราใช้	 จึงเป็นการส่ือถึงสีสันของพระอาทิตย์
ตกดินอย่างตรงไปตรงมาชัดเจน	และสร้างการจดจำาให้ผู้คน”

	 “สีเหมือน	Art	Piece	หรือ	Painting	ที่สามารถให้	Mood	&	Feel	ที่ต่างกัน
ออกไป	 แต่สำาหรับ	P.O.AR	หากเลือกใช้สีสัน	 เราจะไม่เลือกเฉดสีที่พยายาม
เลียนแบบสีธรรมชาติ	หรือวัสดุธรรมชาติ	 แต่จะเลือกใช้สีท่ีให้รู้เลยว่าไม่มีใน
ธรรมชาติ	เพราะการเลอืกใชสี้	ก็เหมือนการเลอืกวัสดหุนึง่อย่างหนึง่	ท่ีเรามอง
วา่มีความเฉพาะตัว	มีคณุคา่ในตัวเอง”	พวกเขายกตัวอย่าง	การนำาโทนสีเขยีว	
Olive	ที่มาสอดแทรกในบางโปรเจกต์	เช่น	ผนังภายในของ	“วิลล่าลำาพญา”	ให้
แตกต่างจากภายนอกที่เน้นโชว์งานคอนกรีตเปลือย	หรือในส่วนของบันไดและ
ผนงับางส่วนของโปรเจกต์	“ณ	ตะนาว	1969”	ก็ใช้เป็นสีเขยีวอมเหลอืงน้ำาตาล
ท่ีไม่สามารถพบเห็นได้ในธรรมชาติท่ัวไป	เพราะเป็นสีของดา้นในของลูก	Olive	
ซึ่งเป็นโทนสีที่ให้ความสบายตา 	 “ดงัน้ันหากถามในแงข่องเทรนดสี์	เรามองวา่สท่ีีน่าสนใจคอื	สีท่ีคล้ายธรรมชาติ

แต่ไม่ใชธ่รรมชาติ	เพราะการรบัรูข้องคนก็น่าจะยังอ้างอิงกบัธรรมชาติเยอะอยู่	
แต่หากไม่สามารถใช้วัสดุธรรมชาติจริง	อย่างหิน	หรือไม้ได้	สีทาที่เลือกใช้ก็ยัง
สามารถให้ความรูสึ้กท่ีใกล้เคยีงไดอ้ยู	่ดงัน้ันทิศทางของสีสันในงานออกแบบก็
น่าจะเป็นสีกลุ่ม	Earth	Tone”
 

แนวคิดการใช้สีในงานออกแบบสถาปัตยกรรม
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	 “เราเริม่เห็นลกูคา้บางคนท่ีพยายามถา่ยทอดความต้องการของตัวเอง	โดย
การพิมพ์ความต้องการไปใน	AI	ให้	Generate	ออกมาเป็นภาพ	ซึ่งเรามองว่า
มีข้อดีตรงที่เมื่อก่อนลูกค้าอาจมาพร้อมภาพ	Reference	ของโปรเจกต์อื่นที่
เคยมี	หรือเคยสร้างมาแล้ว	ซึ่งสำาหรับเรามันไม่ค่อยน่าสนุกเท่าไหร่	 แต่ตอนน้ี
เราสามารถหลุดกรอบจาก	Reference	ที่เคยมีมาบนโลก	และสามารถขยาย
กรอบออกไปได้กวา้งขึน้	เป็นส่ิงใหม่มากขึน้	ซึง่สุดท้ายแล้วอาจจะทำาไม่ไดจ้รงิ	แต่
ว่าอย่างน้อยก็ยังดีที่เราได้คิดนอกกรอบตั้งแต่เริ่มต้น”	พัชระกล่าวถึงแง่ดีของ
การเขา้มาของเทคโนโลยี	AI	ในขณะท่ีทางด้านอรณชิาช้ีให้เห็นถงึความก้ำาก่ึงกัน
ระหวา่ง	Positive-Negative	Impact	“เรารูสึ้กวา่การท่ีลูกคา้	Generate	อะไร
ก็ได้จากคอมพิวเตอร์	แล้ว	Mix	&	Match	ออกมาโดยใช้เวลาแค่ไม่กี่วินาที	เรา
มองว่าอาจได้ภาพที่ใช่	แต่ก็ยังขาดอีกหลากหลายมิติ	ไม่ว่าจะเป็นพื้นที่	การใช้
งาน	วัสดุ	ฯลฯ	ดังน้ันออฟฟิศเราจึงยังไม่ได้	Explore	ในด้านการใช้	AI	มากนัก”	

	 “แต่ในส่วนของการใช้โซเชียลมีเดียน้ัน	 เรามองว่ามีข้อดี	 คือทำาให้คนรู้จัก
สถาปนิก	จนถึงวัสดุมากขึ้น	ทำาให้เกิด	Conversation	 ท่ีเข้าใจและต่อยอดได้
เร็วขึ้น	 เขาสามารถใช้ส่ือค้นหาส่ิงท่ีตอบโจทย์ตัวเองได้ง่ายขึ้น	 และเห็นได้ว่า
สถาปนิกแต่ละคนมีสไตล์การทำางานไม่เหมือนกัน	ดังน้ันการท่ีเขาเลือกมาหา
เราให้เราออกแบบให้	เพราะเขาชอบความเป็นเราแล้วส่วนหนึ่ง”	

การเข้ามาของเทคโนโลยี กับการทำางานออกแบบ 
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	 พัชระ:	“ผมวา่สถาปนิกทุกคนอยากจะพดูถงึเรือ่งของความสัมพนัธ์ระหวา่ง
สถาปัตย์	 กับธรรมชาติ	 โดยธรรมชาติท่ีสมบูรณ์	คือธรรมชาติท่ีต่อเนื่องกัน	
ในขณะที่ความต่อเนื่องของงานเราคือ	พื้นที่ภายนอกอาคาร	พื้นที่สวน	พื้นที่	
Landscape	ท่ีเช่ือมต่อกันโดยไม่ต้องมีอะไรมาค่ันกลาง	เป็น	Seamless	จริง	ๆ”		

	 อรณชิา:	“Seamless	Synchrony	คือเรื่องของสถาปตัยก์บักาลเวลา	เวลา
เราทำางาน	 เราอยากให้งานของเรา	 Timeless	 แต่ในขณะเดียวกันก็ต้องตอบ
โจทย์กาลเวลาปัจจุบันด้วย	เพราะฉะนั้น	Seamless	ในมุมมองของเรา	อาจจะ
เป็นการเชื่อมโยงสิ่งที่เรากำาลังจะสร้าง	ต่อผู้คน	ต่อวัฒนธรรม	ต่อเทคโนโลยี	
ต่อวัสดุ	ณ	เวลานั้นด้วย		ถ้าทุกอย่าง	Seamless	ได้	ก็ทำาให้โปรเจกต์นั้น	ค่อน
ข้างประสบความสำาเร็จในแง่ของเราในฐานะนักออกแบบ	 และในแง่ของลูกค้าท่ี
เป็นเจ้าของโครงการด้วย”	

1.	สีเขยีว	Olive	หรอืสีเขยีวอมนำา้ตาลเทา	ไม่สามารถพบไดต้ามสขีองไบไมห้รอื
สีของต้นหญา้ท่ัวไป	แต่สีน้ีจะเกิดขึน้ก็ต่อเม่ือแสงแดดตกกระทบท่ีพืน้ผวิสีเขยีว
ของธรรมชาติบางช่วงเวลาเท่านั้น	

2.	 สีเขียว	Olive	หรือสีเขียวอมนำ้าตาลเทาไม่สามารถพบได้ตามสีของไบไม้
หรือสีของต้นหญ้าท่ัวไป	จึงเป็นสีท่ีเม่ือถูกนำามาใช้ในงานสถาปัตยกรรมจะให้
ความสบายตาเหมือนธรรมชาติ	 แต่ดูแล้วรู้ทันทีว่าเป็นสีท่ีมนุษย์สร้างขึ้น	 ซึ่ง
อาคารในยุคก่อนมักจะใช้สีน้ีเป็นองค์ประกอบอาคาร	 เน่ืองจากเป็นสีคู่ตรง
ข้ามกับสีไม้ของไทย	

3.	 สีแดงสด	ถ้าไม่นับสีของดอกไม้บางชนิดแล้ว	 จะสามารถพบได้จากสีของ 
ดวงอาทิตย์เวลาใกล้ตกดนิ	ซึง่สีของดวงอาทิตยน์ีย้งัแผ่กระจายออกไปทีท่อ้งฟา้
และก้อนเมฆรอบ	ๆ	มันด้วย	ลักษณะท้องฟ้าแบบนี้นาน	ๆ	จะปรากฎขึ้นทีนึง	

4.	อาจารย์ถวลัย	์ดชัน	ีมักจะใชแ้คสี่	แดง	ดำา	ขาว	เป็นสีหลักของงาน	โดยอาจารย์
มองว่าประเทศในเอเชีย	 มักจะใช้สีแค่สามสีน้ีในงานศิลปะมาต้ังแต่สมัยโบราณ	
และมองว่านี่คือเอกลักษณ์ของศิลปะเอเชีย	

5.	สี	Turquoise	นอกเหนือไปจากสีของหินแล้ว	ยังเป็นสีที่สามารถมองเห็นได้
ในธรรมชาติ	 เม่ือเรามองเห็นนำ้าใสท่ีมีความลึกพอสมควร	 เป็นสีของมวลนำ้า
ผสมกับสีของท้องฟ้าผสมกัน
 
6.	 สี	 Turquoise	หรือสีฟ้าอมเขียวในงานศิลปวัฒนธรรมไทย	 ได้ถูกนำามาใช้
แทนสีของนำ้าทะเลบนหัวโขน	โดยมีการระบุสีของตัวละครนี้	 (นิลราช)	บรรยาย
ลักษณะของสีเป็นคำากลอนหนึ่งบท

7.	 สีนำ้าเงินสด	สามารถพบได้ในธรรมชาติ	 ในช่วงเวลากระอาทิตย์ตกดินไป	
แลว้ไม่นาน	ท้องฟา้ทัง้ฟา้กลายเป็นสีนำา้เงนิสดสวา่งเทา่กนัท้ังท้องฟา้	ลักษณะ
ท้องฟ้าแบบนี้นาน	ๆ	จะปรากฎขึ้นทีนึง	

8.	 สีนำ้าเงินสด	 ในงานศิลปะของ	อาจารย์สมบูรณ์	 หอมเทียนทอง	 ท่ีใช้สีนำ้า
เงินสดสว่าง	 ตัดกับเส้นสีส้มซึ่งเป็นสีคู่ตรงข้าม	ทำาให้เส้นสีส้มดูเสมือนมีแสง
สว่างในตัวเองขึ้นมา	

9.	สีดำา	คือสีที่ทำาให้มองเห็นสีอื่น	ๆ	ในธรรมชาติได้ชัดเจนที่สุด	สีดำา	100%	มี
ในธรรมชาติในบริเวณที่ไม่มีแสงใด	ๆ	เข้าถึง	ซึ่งถือว่าเป็นสีที่มนุษย์แทบจะไม่ได้
เห็นเลยในเวลาทั่วไป	

10.	ในงานศลิปะของไทย	อาจารย์ถวลัย์	ดชันี	ไดก้ล่าวไวว้า่	หากตนจะวาดภาพบน
กระดาษสีดำา	ตนจะวาดแคแ่สงสวา่ง	หากตนไดร้บักระดาษสีขาวตนจะวาดแคเ่งา	

Seamless Synchrony ในมุมมองของ P.O.AR
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	 “เราไม่ได้มีขอบเขตของงานออกแบบว่าจำากัดอยู่ด้านไหนด้านหนึ่ง	 เพราะเรามองทุกอย่างเป็น	360	องศาที่ตั้งอยู่บนพื้นฐานงานออกแบบอินทีเรีย	 และประกอบด้วยทีมงาน
ที่มีความชอบและแบ็คกราวน์ที่หลากหลายเข้ามาร่วมทำางาน	 เพื่อครีเอททุกอย่างให้เป็น	Body	of	Work	 เดียวกัน	 แต่ถ้าถามว่าคาแรคเตอร์ที่ชัดเจนของเราคืออะไร	ก็อาจจะ
เป็นการใช้สีที่เป็น	Symbol	ในเรื่องของ	Branding	หรือ	Coding	ที่จะถ่ายทอดคาแรคเตอร์ของงาน	ของแบรนด์	หรือเจ้าของโปรเจกต์นั้น”	โดยปัจจุบันลูกค้าที่	Studio	Act	of	
Kindness	ออกแบบรีเทลให้ก็มีแบรนด์ใหญ่ระดับโลกอย่าง	Swatch	ด้วย

THE CURATORS

Multidisciplinary Design Studio

ชารีฟ		ลอนา	Design	Director	และผู้ก่อตั้ง	Studio	Act	of	Kindness	-	Multidisciplinary		
Design	Studio	สตูดโิอออกแบบอินทีเรยีท่ีมุ่งผสานหลากองคค์วามรูแ้บบสหวชิา	(Multidisci-
plinary)	เขา้ดว้ยกนั	พรอ้มดว้ยทมีงานทีมี่ประสบการณแ์ละความสนใจแตกต่างกนั	เพือ่สรา้ง
ความเป็นไปได้ใหม่	ๆ	ของงานออกแบบที่ข้ามสาย	(Interdisciplinary)	ไม่ว่าจะเป็น	ศิลปะ	การ
ออกแบบภายใน	สถาปัตยกรรม	และการออกแบบส่ิงทอ	ทำาให้เกิดการผสมผสานระหวา่งความ
งามทางศิลปะเข้ากับกลยุทธ์ที่เฉียบคม	เพื่อสร้างผลลัพธ์งานออกแบบที่น่าทึ่ง

	 “เราจะมีวธิกีารมองใน	2	บทบาท	บทบาทแรกคอืในฐานะนักออกแบบ	และในมุมมองลูกคา้
ดว้ย	โดยถ้าหากเป็นโปรเจกตเ์กีย่วกบังาน	Corporate	Design	หรือ	Retail	เราตอ้งเข้าใจ
ตัวตนและวิสัยทัศน์ของแบรนด์	จนถึงกลุ่มเป้าหมายท่ีแบรนด์ต้องการตอบโจทย์	 ในขณะ
ท่ีหากเป็นงานออกแบบอินทีเรียบ้าน	 เราก็ต้องออกแบบให้ตอบโจทย์ไลฟ์สไตล์ชีวิตผู้อยู่
อาศัยได้	ซึ่งด้วยประสบการณ์ของเราก็ทำาให้สามารถปรับเปลี่ยนความคิดตัวเองผ่านมุม
การมองใน	2	บทบาทนั้นได้”

	 ชารีฟเพิ่มเติมอีกว่าส่ิงสำาคัญคือ	การท่ีเขาและทีมต้องแสวงหาความรู้ใหม่	ๆ	ตลอด
เวลา	“โลกเปลี่ยนไปเร็วมาก	และ	Generation	Gap	ก็กระโดดเร็วมาก	ความหลากหลาย
ของความต้องการ	หรอื	Preference	ในเชงิของดีไซน์ก็แทบจะไมม่ยีคุใดยคุหนึง่แล้วตอนน้ี	
ผมว่ามันเป็นยุคที่ทุกคนต้องประยุกต์ความชอบตัวเองและปรับเปลี่ยนไปเรื่อย	ๆ”

	 “ส่ิงท่ียากท่ีสุดก็คือความหลากหลายท่ีอยู่ในตัวตนของเราน้ัน	 จะถูกปรับเปล่ียนไป
อย่างไร	ยกตัวอย่าง	 สีแดงท่ีอยู่คู่กับแบรนด์มาตลอด	 ก็ไม่จำาเป็นต้องเป็นสีแดงเฉดสีเดิม
เสมอไป	แต่จะถูกเปลี่ยนไปแบบไหนได้บ้าง	ผมว่าอันนี้เป็นความยาก”

	 ยกตัวอย่างโปรเจกต์ใหม่ล่าสุดของ	Studio	 Act	 of	 Kindness	 คืองานออกแบบ 
อินทีเรีย	Flagship	Store	ที่ใหญ่ที่สุดในโลกของ	Swatch	ที่	One	Bangkok	ประเทศไทย	
“โดยปกติแบรนด์จะมี	Brand	Book	ว่าแบรนด์มีสีอะไรบ้าง	แต่ในมุมของนักออกแบบ	เรา
รู้สึกว่าความท้าทายคือการที่เราสามารถปรับเปลี่ยนสแตนดาร์ดแบบเดิม	หรือความเป็น	
Typical	ให้เหมาะกับบริบทงานที่เราออกแบบ	และส่งเสริมคาแรคเตอร์ให้ชัดเจนได้อย่างไร	
เพราะถ้าเราไม่รู้จักพลิกแพลงเลย	 หรือไม่กล้าท่ีจะเสนอสิ่งใหม่เข้าไป	 เราก็จะได้แต่งาน
ออกแบบรเีทลทีมี่คาแรคเตอรห์รอืหน้าตาเหมือนเดมิ”	ดงันัน้	Flagship	Store	แห่งใหมข่อง	
Swatch	นี้จึงออกแบบโดยผสานสถาปัตยกรรมแบบไทยเข้ากับความเป็นยุโรป	ซึ่งเป็นต้น
กำาเนิดของแบรนด์	Swatch	 โดยลดทอนให้เรียบง่ายขึ้น	 	 “ในขณะท่ีเฉดสีที่ใช้	 เราผสาน
กลมกล่อมระหว่างเอกลักษณ์ท่ีชัดเจนของแบรนด์	 เข้ากับกล่ินอายของโลเคชั่นท่ีตั้งอยู่ใน
ประเทศไทย	สำาคัญที่สุดคือความสนุกสนานแบบ	Swatch	ที่จะถ่ายทอดออกมา	ไม่ว่าจะ
เป็นภาษาในการออกแบบดีเทล		เปอร์เซ็นต์การใช้สี	จนถึงวัสดุทั้งหมด”

แนวคิดการทำางานออกแบบที่จะสอดประสานความแตกต่าง
หลากหลายไว้ด้วยกัน 

CHARIF
LONA

DESIGN DIRECTOR 
/ FOUNDER
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 “Old	Meets	New	เป็นอีกหน่ึงคาแรคเตอรข์องสตูดโิอเรา	ท่ีมีความ	Juxtaposition	
หรือมองเห็นได้เลยว่าคือการอยู่ร่วมของส่ิงท่ีไม่เหมือนกัน	 ไม่ว่าจะเก่า-ใหม่	หรือยุค
สมัยที่ต่างกัน	หรือแม้แต่สัดส่วนที่	Slim	ไปอยู่กับสัดส่วนที่	Bold	มาก	ๆ	ในงาน	ซึ่งจะ
ถูกนำามาถ่ายทอดในวิธีการใหม่	ๆ 	โดยยุคแรก	ๆ 	ของเราอาจจะเป็นเรื่องของ	Material	
หรือ	Texture	เท่านั้น	แต่ตอนนี้เราพัฒนาไปถึงการดึงงานดิจิทัลเข้ามาใช้ในงานพิมพ์
ผ้า	หรอืงาน	Wallpaper	เยอะขึน้	รวมไปจนถงึการเลือกของตกแต่งท่ีมีความ	Antique	
มาก	ๆ	ไปจัดวางในสเปซที่มีความร่วมสมัย	ซึ่งสะท้อนถึงตัวตนของผมเองด้วย	ในการ
ผสานสองวัฒนธรรมหรือสองอย่างเข้ามาอยู่ด้วยกัน	ผมมองว่าการทำาให้เรื่องของ
อดีตและปัจจุบันมาเจอกันตรงกลางพอดี	มันเป็น	Perfect	Synchronicity”

	 “ตอนนี้วงการงานสถาปัตยกรรม	หรืองานอินทีเรียระดับโลกได้ก้าวกระโดดไปไกล
แล้ว	ทุกคนทลายกำาแพงและหลอมรวมเป็นขอบเขตเดยีวกันแล้ว	ผู้คนเขา้ใจแลว้วา่งาน
ดีไซน์	คือเรื่อง	360	องศา	และสามารถ	Crossover	หรือ	Cross	Culture	กันได้	ไม่ว่า
จะในวงการเพลง	วงการงานกราฟิก	หรือวงการออกแบบเอง	 ก็มีการทลายกำาแพง
ทางวัฒนธรรม	 ท่ีเราสามารถหยิบยกวัฒนธรรม	หรือศิลปะแบบต่างถิ่นมาปรับใช้ใน
ปริมาณที่เหมาะสม	เป็นการต่อยอดทางวัฒนธรรมร่วมของคนทั้งโลก”

	 “รวมท้ังยังเกิดการประยุกต์ทักษะจากขั้วตรงข้ามเข้ามาผสานให้เกิดความลงตัว
ได้	 ในขณะเดียวกันลูกค้าเองก็ไม่ได้มองว่างานอินทีเรียต้องเป็นอินทีเรียอย่างเดียว	
แต่มีขอบเขตอย่างอื่นเข้ามาร่วมด้วย	เช่น	งานศิลปะในงานอินทีเรีย	หรืองานออกแบบ
สถาปัตยกรรมท่ีมีความเป็นประติมากรรม	 เป็นต้น	ดังน้ันนักออกแบบจึงต้องมีความ
เป็น	Polymath	หรือรู้รอบด้าน	เข้าใจทั้งศิลปะ	วิทยาศาสตร์	ความเชื่อ	ไปจนถึงเข้าใจ
กฎเกณฑ์การใช้โทนสี	ดังนั้นสำาคัญคือเราต้องสามารถละลายขอบเขตของตัวเอง	และ
คัลเจอร์ของการทำางานได้อยู่เสมอ”

	 “นอกจากนี้คนปัจจุบันยังมีสายตาของการมองเห็นความงามในโลก	หรือ
อุตสาหกรรมออกแบบท่ีเปล่ียนไปอย่างมาก	ดงัน้ันเรือ่งของ	Cross	Culture	หรอื	
Hybrid	Culture	ผมมองว่าเป็น	Product	ของคนเจนเนอเรชั่นใหม่เลยด้วยซ้ำา 
ที่เราสามารถท่องโลก	สามารถก้าวข้ามขอบเขต	หรือ	Safe	Zone	ของตัวเรา
เองไปสู่โลกอ่ืน	ๆ	 และเกิดการ	Exchange	 กันขึ้น	ทำาให้เกิดการเปล่ียนแปลง
ทางวัฒนธรรมในภาพใหญ่	และส่งผลต่อวงการต่าง	ๆ	ผมมองว่าสิ่งนี้มันเป็น	
Seamless	Synchrony	ท่ีเปน็ภาพมวลองคร์วมของโลกในปัจจบัุน	แล้วความ	
Aesthetic	 ท่ีคนมองว่าสวย-ไม่สวย	 ใช่-ไม่ใช่	 มันอยู่บนขอบเขตท่ีไม่สามารถ
ตัดสินได้แล้วว่าอันไหนถูกต้อง	 อันไหนผิด	 แต่จะมีเพียงว่าอันไหนพอเหมาะ
พอด	ีหรอือันไหนท่ีมนัตอบโจทย์ความรูสึ้กคนในดา้นคณุคา่จติใจไดม้ากกวา่”

Perfect Synchronicity

THE CURATORS

Seamless Boundary Interior  
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	 “เรือ่งของสี	เป็นส่วนแรก	ๆ 	เลยท่ีเราจะคำานึงถงึก่อนไม่วา่ออกแบบโปรเจกต์
ไหน	โดยสีอาจจะถกูกำาหนดมาต้ังแต่แรกเลย	ต้ังแต่วางดีไซนค์อนเซป็ต์เลยดว้ย
ซ้ำา	โดยเราจะดวูา่ในแต่ละโปรเจกต์น้ันสีจะถา่ยทอดอะไร	ไม่วา่จะเป็นคาแรคเตอร	์
ความชอบส่วนตัว	ความหมาย/ความรู้สึก	 สัญลักษณ์	ความเชื่อ	ฯลฯ	 เรื่อง
ของสีเกีย่วขอ้งท้ังมิติของวทิยาศาสตร	์จิตวทิยา	จนถงึไสยศาสตร	์ท่ีเขา้มาอยู่
ในกฎเกณฑข์องการเลือกสี	แต่โดยรวมหนา้ท่ีของนักออกแบบคอืจะทำาอยา่งไร
ให้สีนั้นเมื่อนำามาอยู่ในสเปซแล้วให้ความสวยงาม”

	 โดยการใช้สีสำาหรับออกแบบรีเทล	 หรืองานด้าน	Corporate	 อาจอิงกับ
สี	 Branding	 เป็นหลัก	 แต่สำาหรับโปรเจกต์ออกแบบตกแต่งภายในท่ีเป็น	 
Residence	แล้วน้ัน	ชารฟีเล่าวา่ทีมต้องรเีสริช์ไปถงึความรูสึ้กนึกคดิผู้อยูอ่าศยั	
โทนสีที่ชอบ	หรือบางครั้งอาจไปถึงภาพยนตร์ที่ชื่นชอบด้วย	“Reference	ทุก
อย่างท่ีเขาชอบเป็นสว่นท่ีนำามาเป็นแรงบันดาลใจในการออกแบบของเราได้หมด	
ยกตัวอย่างลูกค้าคนหนึ่งที่ชอบหนังของ	Wes	Anderson	มาก	ก็อยากให้โทน
สีของหนังแต่ละเรื่องอยู่ในบ้านของเขา	เป็นต้น”

	 “ดงัน้ันแนวโนม้การใชสี้ของสตดูโิอเรา	จงึอยู่ท่ีวา่เรามวีธีิการส่ือสารสีอยา่งไร
ให้มีความ	Unique	ดังนั้นเราจึงอยู่นอกขอบเขตของเทรนด์	ยกตัวอย่าง	สีแดง
ของทุกคนน้ัน	เราจะครเีอทให้สรา้งเอกลักษณแ์ตกต่างไดอ้ย่างไร	อย่างการนำา
สีแดงมาใช้กับสีเหลือง	หรือสีแดงท่ีอยู่บนเก้าอ้ีเทาติดฟ้าแบบน้ี	ซึ่งผมรู้สึกว่า
มันคือคู่สีที่ถูกเลือก	หรือถูกจัดการมาเฉพาะสำาหรับโปรเจกต์นี้	 	 โดยเราไม่ได้
มองวา่จะหยบิใชสี้ท่ีเป็นเทรนดม์าใช	้เรามองวา่งานของเราต่างหากท่ีควรจะเป็น 
เทรนด์ในตัวมันเอง”	การเลือกใช้สีสันในงานออกแบบอินทีเรีย 
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	 ในเรือ่งของการใชส้ยีงัถกูถา่ยทอดผ่านเทคนิคต่าง	ๆ 	ทีร่ว่มสรา้งองคป์ระกอบ
ในงานอินทีเรีย	 ไม่ว่าจะเป็นเฟอร์นิเจอร์	งานผ้า	งาน	Wallpaper	“ในปัจจุบัน
ท่ีเรามีความถนัดในเรื่องของ	Digital	Print	มาก	ๆ	 โดยสามารถพิมพ์ลงบน	
Wallpaper	หรือบนผ้าที่เราออกแบบลวดลายเอง	ก่อนเย็บแบบแฮนด์คราฟท์
โดยชา่งฝมีอืชาวบา้น	ซึง่เป็นการผสมผสานระหวา่งงานคราฟท์และเทคโนโลยี	
จนถึงการ	Mix	Media	วัสดุต่าง	ๆ	เข้าด้วยกัน	เช่น	การใช้สีที่เป็นแล็กเกอร์ทา
บนวสัดธุรรมชาติ	แล้วใชเ้ปลือกไขใ่นการ	Stain	มัน	แล้วพฒันาต่อยอดในเรือ่ง
ของสีเข้ามาใช้”

	 “ผมสนใจดา้นการจดัการกบัวสัดุธรรมชาติ	การผสมผสานสีที่ไมใ่ชธ่รรมชาติ
สร้าง	อย่างการนำาเปลือกไม้หรือไม้หลากหลายสีมาทำางาน	Patchwork	 เกิด
เป็นแพทเทิร์นสีใหม่	 การนำาไม้ไปตัดกับหินอ่อน	 จนถึงการนำาผ้าธรรมชาติ
หลากหลายสีมาผสมกับวัสดุไม้	เป็นต้น	ผมมองว่าน่าจะเป็น	Direction	ใหม่	ๆ 	
ของ	Design	industry	ที่ไม่ได้มีแค่เฉดสีใดสีหนึ่ง	แต่การทำาดีไซน์ให้มีไดนามิก	
สำาหรับผมมันทำาให้ดีไซน์สามารถอยู่ไปได้ตลอด”	

	 “ผมคิดว่าโทนสีน้ำาตาลไม้ตุ่น	ๆ	ที่ถอดสีออกมาจากต้นไม้		แล้วนำาไปแม็ตช์
กับสีเขยีวเฉดท่ีไมมี่ในธรรมชาติผมวา่น่าจะกำาลงัมา	ไปจนถงึการเลน่กับเทคนคิ
อ่ืน	ๆ	 เช่น	Patina	 ท่ีเผาโลหะด้วยอุณหภูมิท่ีต่างกัน	ทำาให้เกิดเฉดสีกระตาม
ธรรมชาติ	 แต่มนุษย์ทำาให้เกิดขึ้น	 เป็นงาน	Craftsmanship	 ท่ีเหมือนกลับไป
ยุค	Renaissance	หรือใช้วิธีการดั้งเดิมมาสร้างสรรค์งานใหม่ที่ดูเป็นปัจจุบัน	
ทำาให้ดีไซนเ์กิดพลวตัขบัเคล่ือนอุตสาหกรรมดีไซน์	และไม่วา่จะนกัออกแบบรุน่
ใหม	่หรอืดีไซเนอรท่ี์มีประสบการณ	์ก็สามารถมองเห็นโอกาสท่ีจะพฒันาดีไซน์
ให้ไปข้างหน้าได้”	

กลุ่มสีที่น่าสนใจในปี 2025 

การผสมผสานวัสดุ สู่สีสันที่แปลกใหม่
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CHARIF
LONA
MOODBOARD 

THE CURATORS

1.	สวน	Kelvingrove,	เมือง	Glasgow	ประเทศสกอตแลนด์	ช่วงฤดูใบไม้ร่วง	โทน
สีของธรรมชาติท่ีความสดใสเริม่เฟดลงเหมือนอายุขยัวฏัจกัรของสีกำาลังหมดอายุ	
ลำาต้นสีดำาของต้นไม้ท่ีสลัดใบสีเขยีวออกจนหมดจด	สีของหญา้ท่ีกำาลังเปล่ียนเฉด
จากเขียวเป็นเหลืองอ่อนและน้ำาตาล	 แต่ในทางกลับกันถนนคอนกรีตกลับเริ่มมีสี
เขียวมาทดแทนชีวิตชีวาที่กำาลังถูกพรากไปในฤดูกาลนี้

2.	เป็นภาพท่ีผมถา่ยระหวา่งทาง	Highland	ปรเทศสกอตแลนด	์น้ำาตกทีก่ำาลังไหล
ผ่านภูเขาน้ำาแข็ง	โทนสีของฤดูหนาว	ขาว	เทา	ดำา	สีน้ำาตาลตุ่นของกิ่งไม้	สามารถ
นำาเสนอนัยยะของความสงบสุขได้อีกรูปแบบหนึ่ง

3.	ภาพมุมหน่ึงในเมือง	Edinburgh	ประเทศ	Scotland	โมเมนต์แสงอาทิตย์สดุท้าย
ของวนัในฤดหูนาว	เห็นถงึคณุคา่และความสำาคญัของสีโทนอุ่นจากแสงอาทิตย์	สี
ตามอาคารท่ีเป็นคราบเก่า	 แต่ดูสวยงามและถูกเคลือบด้วยโทนสีอุ่น	ๆ	จากแสง
อาทิตย์	ตัดกับโทนสีของตึกที่ถูกบดบังด้วยเงาของเมฆในฤดูหนาว

4.	ภาพถ่ายหลังคามัสยิดในเมือง	 Istanbul	ประเทศตุรกี	 	 แสดงความสามารถ
ของคนในอดตี	ท่ีสามารถจดัการคูสี่โทนรอ้นบนวสัดแุละเทคนิคท่ีต่างกนัไปในงาน
สถาปัตยกรรม	แต่กลับนำาเสนอความหมายของศาสนสถาน	ซึ่งเป็นที่ที่ก่อให้เกิด
ความสงบและความร่มเย็นทางจิตใจของผู้เข้ามาใช้พื้นที่ในการสักการะพระเจ้า

5.	เป็นภาพถา่ยฟล์ิมของเมืองโตเกียว	ประเทศญีปุ่่น	ท่ีเกิดความผิดพลาดของสีที่
ไม่ใช่สีจรงิ	ก่อให้เกิดการต้ังคำาถามของตัวผมเองวา่	ถา้ส่ิงรอบตัวเราถกูแทนด้วย
สีอื่น	ๆ	ที่เป็นสีอุตสาหกรรม	สิ่งก่อสร้าง	ธรรมชาติ	จะถูกแทนที่ด้วยความรู้สึก
แบบไหน	 โทนสีน้ำาเงินถูกแทนที่ด้วยสีจริงจากธรรมชาติของตึก	 และแม่น้ำาที่มีโทน
สีเขม้	สีเหลืองถกูเคลือบดว้ยมวลเลเยอรข์องท้องฟา้ท่ีสดใสและสวา่งไสวในวนัน้ัน

6.	ภาพถา่ยภเูขาไฟ	Ijian	ท่ีเกาะชวา	ประเทศอินโดนีเซยี	โทนสีเย็นของน้ำาท่ีสะท้อนสี
ของทอ้งฟา้	ความเป็นจรงิคอืน้ำาภเูขาไฟทีเ่ดือด	ๆ 	และรอ้นมาก	แต่โทนสีของแลนด์
สเคปบริเวณรอบนัน้กลับทำาให้รู้สึกร่มเยน็และเกิดความรู้สึกขัดแยง้ต่อความเป็น
จรงิทีเ่ห็นขา้งหนา้	บางครัง้อารมณค์วามรูสึ้กท่ีรอ้นรุม่	ก็อาจจะถกูนำาเสนอในรปู
แบบและโทนสีที่เป็นโทนสีเย็นก็เป็นได้

7.	ภาพถา่ยบ่อบัวบรเิวณเขาสามรอ้ยยอด	ประเทศไทย	เป็นภาพถา่ยทีผ่มถา่ยตอน
ชว่งผมโศกเศรา้จากการจากลา	ภาพบอ่บัวท่ีสะท้อนสีทองฟา้ท่ีสดใส	เฉดของสฟีา้
ทีห่ลากหลายกลับทำาใหรู้้สกึเศร้าหมอง	และขัดแยง้ตอ่สนุทรียะที่เหน็อยูเ่บือ้งหน้า

8.	ภาพถา่ยฟล์ิมขาวดำาท่ีผมไดถ้า่ยบรเิวณท่าเรอืในเมือง	Istanbul	ประเทศตรุกี	
ภาพส่ือสารราวดูเหมือนมีชีวิตชีวา	 มีพลังในเชิงบวก	 ผ่านบรรยากาศของภาพ
ฟิล์มที่ไร้สีโดยสิ้นเชิงได้ดี

9.	ภาพถ่ายผนังวัดที่ถูกปกคลุมไปด้วยแผ่นน้ำาแข็งในเมืองเกียวโต	ประเทศญี่ปุ่น	
บางส่วนแตกละลายโชว์ภาพหินบนกำาแพงวัดท่ีเป็นสีดำา	ผมชอบ	Texture	 ของ
หิมะและน้ำาแข็งท่ีควรจะนุ่ม	 แต่ถูกปรับตัวไปตามพ้ืนผิวของโขดหินจนดูเป็นแผ่น
แข็ง	ทำาให้สีขาวถูกนำาเสนอมุมมอง	 และความหมายท่ีต่างกันออกไปจากการใช้สี
ขาวในเชิงสัญลักษณ์แบบเดิม	ๆ	

10.	สีต้องห้ามในเชิงสัญญะ	สีแดงหมายถึงความรุนแรง	และอารมณ์	Love	and	
Lust	ถูกใช้บนงานสถาปัตยกรรมในเมือง	Limburg	ประเทศเยอรมนี	ตัดกับภาพ
แม่ชีที่สวมใส่เสื้อผ้าไร้สี	มีความสุภาพ	และไร้อารมณ์	ตัดกับสีที่อยู่บนความเป็น
จริงของโลกมนุษย์	หรือสีแดงที่ยั่วยุความสงบ	ซึ่งเป็นพื้นหลังของเมือง

	 “เทคโนโลยีมีท้ังประโยชน์และขอ้เสีย	ถา้มองในมมุมนุษยชาติ	ผมวา่	AI	สามารถ
นำาพาเราไปสู่ในส่ิงที่เราไม่เคยคาดคิดว่าเราจะมีได้	 เช่น	 ในทางการแพทย์	 ท่ี
หมอสามารถนัง่ผ่าตดัจากในประเทศหน่ึง	ไปยังห้องผ่าตดัในในอีกประเทศหน่ึง
ได้	 มันคือวิทยาการท่ีมนุษยชาติพยายามจะทำาให้สำาเร็จมาโดยตลอด	ส่วนใน
ด้านของการออกแบบน้ัน	AI	อาจช่วยในด้านระบบงานที่ทำาให้เราทำางานง่าย
หรือสบายขึ้น	หรือส่วนของการก่อสร้าง	 เทคโนโลยีหุ่นยนต์อาจช่วยในเรื่อง
ของ	Manufactures,	Production	หรือ	Construction	 ท่ีสามารถควบคุม
เวลาได้	 และให้งานเสร็จง่ายขึ้น	 แต่ในด้านของการออกแบบในมุมมองของผม
ที่มี	Artistic	Quality	อยู่ในตัว	ผมมองว่าในแง่ของ	Emotion	แล้ว	AI	ยังไม่มี
ความลึกซึ้งเท่ากับมนุษย์	คือบางอย่างอาจจะใช้สมองได้	 แต่บางอย่างก็ต้อง
ใช้หัวใจในการวิเคราะห์	 โดยเฉพาะความละเอียดละออของมนุษย์หรือสายตา
ในการจับความรู้สึกของคนในงานออกแบบ	ผมรู้สึกว่า	AI	ยังไม่มีสามารถมา
แทนที่มนุษย์ได้	เช่น	AI	อาจจะ	Generate	สีแดงออกมาให้เราได้	10	เฉด	แต่มัน
อาจไม่ได้เข้าใจจริง	 ๆ	ว่าบริบทเป็นอย่างไร	ซึ่งสีแดงควรจะตุ่นกว่าน้ีม้ัย	หรือ	
Texture	 เป็นอย่างไร	อย่างลูกค้าอธิบายว่าชอบสีแดงท่ีไม่ได้ด้านมาก	 และก็
ไม่ได้เงามาก	 ดังน้ันเราต้องสะสมประสบการณ์และเข้าใจความรู้สึกของลูกค้า
ได้ว่าต้องการแบบไหน	 โปรแกรมอัจฉริยะก็ไม่สามารถคาดเดาได้	 ต้องอาศัย
ประสบการณ์ของนักออกแบบอย่างเราอยู่”

	 “ผมมองว่า	Identity	ไม่ควรถูกฟรีซ	Identity	ไว้ที่ใดที่หนึ่ง	ผมมองว่าการ	
Reinvented		Identity	มันเป็นคีย์สำาคัญของของปัจจุบันนี้”

ความก้าวหน้าของเทคโนโลยีในยุคสมัยใหม่
กับการทำางานออกแบบ

Reinvented  Identity
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Whitespace	ก่อตั้งขึ้นในปี	2004	โดย	David	J.	Mayer	โดยเริ่มต้นจากการเป็นบริษัทที่
ปรกึษาด้านการออกแบบ	ก่อนจะขยายมาเป็น	Whitespace	Partners	ในปจัจบัุน	ท่ีให้บรกิาร
เฉพาะทางดา้นการออกแบบประสบการณแ์บบ	Omni-Channel	พรอ้มโซลูชัน่ครบวงจร	ท่ี
ตอบโจทยท้ั์งดา้นงาน	Retail	และ	Hospitality	ครอบคลุมท้ังใน	Physical	และ	Digital	โดย
กลุม่บรษัิทของ	Whitespace	ประกอบดว้ย	3	บรษิทั	คอื	บรษิทั	“Whitespace”	มุ่งเนน้ดา้น
งานออกแบบ	Interior	และ	Building	Facade	Design,	บริษัท	“Whitespace	Connect”	
รับผิดชอบดูแลด้านงาน	Branding,	Marketing	Communication	และ	Signage	ส่วน
บริษัท	 “Formspace”	ทำางานในส่วนของงาน	 Interior	Construction	 และ	Execution	
โดยภาณุภณ	บวรวิวุฒิ	ดำารงตำาแหน่งเป็นผู้อำานวยการฝ่ายออกแบบ

	 ปัจจุบัน	Whitespace	 ได้ขยายการความเชี่ยวชาญของทีมทำางานท่ีมีองค์ความรู้
แตกต่างกนั	ให้มารว่มประสานการทำางานแบบ	Multidiscipline	ท่ีมากกวา่การออกแบบ	
แต่ยังรวมไปถึงด้านการตลาด	การสร้างแบรนด์	การสื่อสาร	หรือ	Digital	Marketing	
ด้วย	เพื่อให้สามารถตอบโจทย์ความต้องการของลูกค้าครอบคลุมและครบวงจรมาก
ขึน้	โดยลูกคา้ของ	Whitespace	เกือบ	80%	เป็นกลุ่มประเภท	Retail	“เราต้องให้ความ
สำาคญักับเอกลักษณตั์วตนของลูกคา้ท่ีอยูใ่นงานอย่างมาก	โดยทีมต้อง	Research	ใน
ทุกแง่มุมที่เกี่ยวกับโปรเจกต์นั้น	ๆ	ไม่ว่าจะในส่วนของ	Brand	Identity	หรือตัวตนของ
แบรนด์	 ส่ิงท่ีแบรนด์ต้องการและกลุ่มเป้าหมาย	 ไปจนถึงตัวตนของ	End	User	หรือ	
Customer	ว่าเป็นอย่างไร	จากนั้นข้อมูลทั้งหมดจะกลายมาเป็น	Framework	ในการ
ทำางานสำาหรับโปรเจกต์นั้นของ	Whitespace”

	 “โดยสิ่งที่เราจะไม่ทำา	คือการเอาแค่เรื่องของสไตล์	หรือเรื่องของเทรนด์ไปนำาทางใน
การสร้างแนวความคิดในการออกแบบ	 โดยเราจะทำางานในขั้นตอน	Discovery	ก่อน 
ซึง่จะทำาให้เราออกแบบแนวความคดิไดต้รงโจทยม์ากท่ีสดุครบั	ไมใ่ชแ่คโ่ฟกัสวา่รปูลักษณ์
หน้าตาของงานออกแบบปลายทางจะเป็นอย่างไร	แต่เราจะรว่มคดิไปจนถงึอนาคตวา่ส่ิง
ท่ีลูกคา้จะได้ไป	จะต้องตอบโจทย์ของเป้าหมายโครงการและธุรกิจให้ประสบความสำาเรจ็	
เราไม่เคยมาพูดว่าตอนนี้เทรนด์เทคโนโลยีดิจิทัลกำาลังมา	คุณต้องไปดิจิทัลแล้วนะ”

	 ย้อนไปต้ังแต่ปี	 2004	ทาง	Whitespace	 ได้ทำางานกับ	Apple	 แบรนด์ใหญ่ระดับ
โลก	ร่วมปลุกปั้นสร้างรีเทลแนวคิดใหม่	 ให้ลูกค้าของ	Apple	 ในกลุ่มเอเชียตะวันออก
เฉียงใต้เข้าถึงความเป็น	Apple	มากขึ้น	ซึ่งตลาดในประเทศไทยตอนน้ันคนส่วนใหญ่
ยงัเลือกใชแ้ค	่iPod	เพราะมองวา่เครือ่งคอมพวิเตอรข์อง	Apple	เป็นของหรหูรา	ราคา
แพง	และเหมาะสำาหรบัศลิปินหรอืนักออกแบบเท่าน้ัน	ดงัน้ันทีมของ	Whitespace	จงึได้
พยายามออกแบบรีเทลที่มอบประสบการณ์ใหม่ให้ผู้คนเข้าใจถึง	Key	Message	ของ
แบรนด์	Apple	ว่าเป็นคอมพิวเตอร์ที่ใช้งานง่ายสำาหรับทุกคน	รวมทั้งสร้าง	In-store	
Marketing	Program	เพื่อส่งเสริมข้อความหลักของแบรนด์ที่ต้องการจะสื่อสารด้วย	
จงึเป็นเป็นท่ีมาของ	“iStudio”	ท่ีทาง	Whitespace	ช่วยต้ังช่ือน้ีขึน้มา	เพือ่ส่ือถงึความ
เป็นสตูดิโอออกแบบเชิงสร้างสรรค์	พร้อมสร้างบรรยากาศร้านให้ดูอบอุ่น	 ทันสมัย	 
เชญิชวนให้ลูกคา้สามารถเลือกดูสินคา้ไดอ้ย่างสบายใจ	โดยมีโต๊ะวางสินคา้	(Workshop	
Table)	ไว้ส่วนหน้าร้าน	เพื่อดึงดูดให้ลูกค้าเข้าไปหยิบจับ	ทดลองใช้	และมีส่วนร่วมกับ
ตัวสินคา้	ซึง่หลังจากวางรากฐานคอนเซป็ต์หลักให้กบั	iStudio	แล้ว	ทาง	Whitespace	
ก็ยังได้ออกแบบร้านรูปแบบอื่น	ๆ	ของ	Apple	อาทิเช่น	iBeat	Authorised	Reseller	
Stores	และ	U	Store	Campus	Experience	Centre	Stores	ด้วย	
	 มาจนถงึล่าสุดคอื	Dotlife	ของ	Copperwired		รา้นไลฟส์ไตล์เทคโนโลยแีห่งแรกของ
ประเทศไทย	ซึ่งเป็นแหล่งรวมสินค้า	Gadget	และอุปกรณ์	IT	“เราออกแบบคอนเซ็ปต์
รา้นให้มีความเฉพาะตัวตาม	User	และเทคโนโลยีท่ีเปล่ียนไป	พรอ้มให้สินคา้เทคโนโลยี
เขา้ไปอยู่ในไลฟ์สไตล์คนมากขึน้	เป็นยุคท่ีไม่ใชแ่คว่า่คณุอยากไดอุ้ปกรณเ์ครือ่งใช้ไฟฟา้
เหมือนก่อน	มันคือของที่ช่วยให้ไลฟ์สไตล์ของคุณดีขึ้นด้วยเทคโนโลยี”	

หนึ่งในผู้ออกแบบรีเทลให้กับแบรนด์ทางด้าน Digital Lifestyle 

กระบวนการทำางาน เริ่มต้นที่  “Discovery” 
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 ภาณุภณชี้ให้เห็นความสำาคัญของการเข้าใจแบรนด์	การศึกษาความต้องการของ		End	User		ไปจนถึงการนำาเสนอสิ่งที่คาดว่าลูกค้าจะต้องการในอนาคตได้	“บางทีลูกค้า
อาจจะไม่เคยคิดเลยว่าเขาต้องการสินค้านั้น	จนได้เข้าไปในร้าน	ได้คุยกับพนักงาน	และได้สัมผัสทดลองใช้	ดังนั้นคอนเซ็ปต์ของร้านต้องสามารถดึงดูดให้คนเข้าไป	Explore	และ
มี	Experience	กับสินค้าได้”

	 “กรณี	Dotlife	 เราต้องเริ่มทำาการบ้านตั้งแต่บุคลิกของแบรนด์	จนถึงการวิเคราะห์กลุ่มลูกค้า	 ว่าต้องการอะไร	 และ	Pain	Point	 ในการเข้าไปซื้อสินค้าคืออะไร	 เช่น	 ร้าน
อิเล็กทรอนิกส์เม่ือก่อนมีข้อจำากัดว่าห้ามแกะของออกมาจากกล่อง	หรือของถูกล็อคอยู่ในตู้	ถ้าจะดูต้องขอให้พนักงานมาเปิดล็อคและหยิบให้ดู	 ดังนั้นเราจึงคุยกันในทีมว่าจะ
ทำาอย่างให้ที่จะสร้างประสบการณ์ให้ลูกค้าอย่าง	Seamless	และ	Smooth	มากที่สุด	จุดมุ่งหมายของเราคือต้องการให้ลูกค้าสามารถเข้ามาลอง	เข้ามา	Explore	สินค้าต่าง	ๆ	
เพราะว่าสินค้าเทคโนโลยีมี	Category	มากมาย	จนบางทีลูกค้าไม่รู้ว่ามันมี	จนกว่าจะได้เข้าไปลอง	Explore	ถึงได้ค้นพบว่าอยากได้สินค้าชิ้นนั้น	เป็นต้น”		

	 “เรามองว่ารีเทล	ควรสามารถเชื่อมโยงระหว่าง	Physical	กับ	Digital		และเชื่อมระหว่าง	Store	กับ	Activity	ได้	ดังนั้นในการทำางานของเรานอกจากออกแบบรีเทลแล้ว	เราจึง
ต้องมี	Whitespace	Connect	เข้ามาช่วย	ซึ่งจะรับหน้าที่ตั้งแต่เรื่องของ	Branding	โดย	Whitespace	Connect	จะรวมคนทำางานในด้าน	Marketing,	Media	Planing,	Brand	
Creation,	Graphic	Design	และ	Digital	Design	เข้าด้วยกัน”
 
	 โดยเขาได้หยิบยกโปรเจกต์	KHAAN	มาอธิบาย	ซึ่งเป็นงานออกแบบร้านอาหารไทยสไตล์	Gastronomy	ซึ่งที่มาของชื่อของ	KHAAN	นั้นมาจากปีขาล	ปีนักษัตรของเจ้าของ
ร้าน	อีกทั้งมีพ้องเสียงกับคำาว่า	ขับขาน	ด้วย	ซึ่งเป็นโปรเจกต์ที่พวกเขาทำางานผนวกกันระหว่าง	Branding		และ	Interior	Design	ตั้งแต่การออกแบบโลโก้ที่ตีความมาจากการ
ขับขานในลักษณะเส้นสายของคลื่นเสียง	ผสานกับลวดลายในสถาปัตยกรรมไทย	

 “ผมมองว่าปัจจุบัน	Segment	 ของลูกค้าค่อนข้าง	Personalize	ขึ้น	 และ
ตัวตนของลูกค้ามีความหลากหลายมากขึ้นแต่ชัดเจนขึ้น	ยกตัวอย่างร้านขาย
อุปกรณ์ไฟฟ้าเมื่อก่อน	ก็จะมีแค่เครื่องใช้ไฟฟ้า	แอร์	ตู้เย็น	ฯลฯ	แต่เมื่อเริ่มมี
อารยธรรมสมาร์ทโฟนอย่าง	 iPhone	 เข้ามา	ก็จะมีเทคโนโลยี	หรือแกดเจ็ตที่
พ่วงตามมาด้วย	ดังนั้นทาง	Copperwired	จึงคิดว่าต้องมี	Category	 ใหม่
ที่เชื่อมโยงกับสินค้า	 และความต้องการของลูกค้า	จึงเกิดเป็นร้าน	Dotlife	ขึ้น	
ที่ว่าด้วย	The	Digital	Lifestyle	ผมว่าร้านประเภทนี้เกิดขึ้นเพราะเทคโนโลยี
เปลี่ยน	หรือว่าความต้องการของคนนั้นเพิ่มขึ้น	ซึ่งไม่สามารถไปหาสินค้าที่จะ
ตอบสนองความต้องการของเขาไดต้ามรา้นเครือ่งไฟฟา้แบบเดิมได	้ซึง่ต่อไปผม
คิดว่ามันก็จะมีอย่างนี้อกี	เรื่องของความก้าวหน้าของเทคโนโลยี	เรื่องของการ
ใชช้วีติทีเ่ปล่ียนไป	ซึง่จะขบัเคลือ่นให้เกิดส่ิงใหม่	ๆ 	และสรา้ง	Retail	Experience	
ใหม่	ๆ	ขึ้นมาอีก”
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Explore & Experience ความเปล่ียนแปลงของผู้คนในปจัจบัุน ท่ีส่งผลตอ่การออกแบบ

TOA COLOR TRENDS 2025

5352



	 “นอกจากเราจะออกแบบงานอินทีเรียแล้ว	 ในโปรเจกต์ท่ีเป็นร้านสินค้า
เทคโนโลยี	 เรายังช่วยออกแบบจุดนำาเสนอหน้าจอ	Multimedia	ภายในร้าน	
ซึ่งเป็นการร่วมทำางานกับ	Whitespace	Connect	คิดคอนเทนต์ว่าแทนที่เรา
จะฉายวิดีโอโฆษณาของแบรนด์ต่าง	ๆ	สลับไปมาบนหน้าจอ	ซึ่งคนส่วนใหญ่ก็
ไม่ค่อยสนใจ	เราควรทำาให้เกิด	Engagement	ระหว่าง	Customer	กับร้านได้	
ผ่านรูปแบบ	Interactive	Activity		เช่น	มีเกมส์ให้ลูกค้าเล่น	แล้วเชื่อมต่อไปใน
ออนไลน์	ทำาให้เกิดการเชื่อมโยงระหว่าง	Physical	กับ	Online	Store	 ได้	ซึ่ง
สามารถพัฒนาต่อและปรับเปลี่ยนต่อไปได้เรื่อย	ๆ”

	 “เราต้องสามารถ	Curate	 เข้าไปในความเป็น	Personalize	 ของคนให้ได้	
อย่างเมื่อก่อนเราเคยออกแบบร้าน	Ari	ก็ต้องทำาโซน	Personalize	ที่มีเครื่อง
ปักบนรองเท้า	 เพื่อให้คนสามารถ	Connect	 กับตัวแบรนด์	 และรู้สึกว่าได้รับ
ความ	Exclusive	ต้องซื้อสินค้าที่นี่เพราะได้แสดงตัวตน	ในขณะเดียวกัน	เราก็
ต้อง	Research	และเข้าใจในบางประเด็นที่	Sensitive	ด้วย	เช่น	การคำานึงถึง
การใช้งานได้สำาหรับทุกคนไม่ว่าจะเป็น	 ผู้พิการ	 ผู้สูงอายุ	 และเด็ก	หรือมีห้อง
ละหมาดในห้างสรรพสินค้า	ในขณะที่ในบางประเทศมีห้องน้ำาแบบ	No	Gender	
แล้ว	หรือสิ่งเหล่านี้เป็นโจทย์ที่เราต้องคำานึงถึงอยู่แล้ว	เพียงแต่เราจะเน้นโฟกัส
ที่ตรงไหน	ขึ้นอยู่กับแต่ละโปรเจกต์ด้วย”	

THE CURATORS

บทบาทของเทคโนโลยี กับการสร้าง Wow Factor ในงาน
ออกแบบอินทีเรีย 

ความท้าทายของนักออกแบบ ที่ต้องเชื่อมผสานความแตก
ต่าง หลากหลายของผู้คนเข้าด้วยกัน
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	 “ด้วยโปรเจกต์งานส่วนใหญ่ของ	Whitespace	 เป็นงานออกแบบประเภท
รีเทล	 ท่ีเก่ียวข้องกับท้ังตัวตนของแบรนด์	 และ	 End	User	ด้วย	ดังน้ันหลัง
จาก	Discovery	คาแรคเตอร์แล้ว	 เราก็ต้องค้นหาว่าเราต้องการให้ผู้ใช้งาน
รู้สึกอย่างไรต่อสเปซน้ัน	 เพราะสีแต่ละสีส่งผลต่อความรู้สึกต่างกัน	 ในขณะท่ี 
โปรเจกตส่์วนใหญข่องเราก็คอ่นขา้งเล่นกับความรูสึ้กของคนอยูแ่ลว้	ยกตัวอย่าง
ร้าน	KHAAN	เราเลือกใช้สีร้อนแรง	เป็น	Warm	Tone	เพื่อกระตุ้นความรู้สึก	
Appetite	หรือความอยากอาหารขึ้น	ร่วมกับ	Palette	สีไทยในโทนร้อน	หรือ
อย่างงานออกแบบอินทีเรียให้กับห้างสรรพสินค้าในเครือของ	CPN	 เราเลือก
ใช้โทนสีสดใสหลากหลายสี	 เพื่อให้เข้ากับความเป็น	Art	Mall	ถ่ายทอดความ
เป็นศลิปะ	ความสนุกสนานในการใชช้วีติ	เพราะปัจจบุนัคนไม่ไดม้าเดนิห้างเพือ่
ซื้อของอย่างเดียว	แต่ใช้ชีวิต	ทำากิจกรรมต่าง	ๆ	ด้วย	ไม่ว่าจะช้อปปิ้ง	กินข้าว 
	เอนเตอร์เทนเม้นต์	ฯลฯ	ทำาให้สีสันที่เลือกใช้มีความ	Joyful”

	 “กลุ่มสี	Earth	Tone	กลับมาต้ังแต่ช่วงโควิด	 เพราะคนต้องการความเป็น
ธรรมชาติ	 และความรู้สึกพักผ่อนจากโลกที่เลวร้าย	 ซึ่งโทนสีน้ีให้ความรู้สึก
ผ่อนคลาย	จากนี้ผมมองว่า	Earth	Tone	ก็ยังไปต่อ	แต่อาจจะไม่ใช่แค่สีครีม	สี
ขาว	แต่จะมีสี	Deep	Green	และ	Deep	Red	โทนหม่นแซมเข้ามา	และคิดว่าอาจ
มีสีอื่นอย่าง	สีมัสตาร์ด	เพิ่มเข้ามาด้วย	เพราะเมื่อเรา	Calm	มากแล้ว	ก็ต้องมี
ความสดใสขึ้นมาหน่อย	แต่ในความสดใสในนั้นยังคงความรู้สึก	Relax	อยู่”

THE CURATORS

เทรนด์สีในงานอินทีเรีย

การเลือกใช้สีในงานออกแบบรีเทล
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	 “สำาหรับการทำางานออกแบบภายใน	 เราไม่สามารถอยู่ได้ด้วย	Discipline	
เดียว	หรือด้วยการออกแบบอินทีเรียของเราเพียงอย่างเดียว	 เพราะว่าทุก
อย่างมันประสานกันหมดไม่ว่า	Offline	–	Online	ดังนั้นนักออกแบบจึงต้องไป
ร่วมทำางานกับทีมอื่น	ๆ 	ด้วย	ไม่ว่าจะเป็น	Lighting	Designer,	ทีม	Branding,	
ทีม	Marketing	และ	ทีม	Media	เป็นต้น	เพื่อสามารถตอบโจทย์ความต้องการ
ของแบรนด์ได้อย่างสมบูรณ์	และสร้างประสบการณ์ที่ดีที่สุดให้กับ	Customer	
ดังน้ันเราจะ	Blurred	Boundaries	กันมากขึน้	ไม่เหมือนยุคสมัยก่อนท่ีจะมีชา่ง
ฝีมือ	ท่ีเก่งกาจชำานาญเฉพาะดา้น	แต่ปัจจบัุนน้ีนักออกแบบต้องสามารถกระโดด
ข้ามไปแขนงอื่นได้ด้วย”
	 “งานออกแบบอินทีเรียของเราจะประสบความสำาเร็จก็ต่อเม่ือทุก	 ๆ	 
องค์ความรู้ร่วมประสานกัน	ทุกฝ่ายร่วมมือกัน	ช่วยกันคิด	และ	Curate	งาน
ให้ตอบโจทย์มากท่ีสุด	 เพื่อให้	Experience	ของลูกค้าไปได้สุดทางมากท่ีสุด	
และ	Seamless	มากที่สุด”
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แนวคิดการทำางานออกแบบในโลกที่เชื่อมประสานกัน
อย่างไร้รอยต่อ 

1.		สีฟา้ของท้องฟา้สะท้อนบนผืนน้ำาท่ีทะเลสาบแห่งหนึง่ใน	Stockholm	ประเทศ
สวีเดน	สร้างเฉดสีฟ้าไล่เฉดอ่อนไปเข้มสะท้อนกัน	สร้างความรู้สึกเงียบสงบ
และผ่อนคลาย

2.	ภาพรถไฟใต้ดินท่ีเยอรมนี	 สีท่ีตัดกันของขบวนรถไฟสีเหลืองสด	 และฝ้า 
ของสถานีท่ีเป็นสีน้ำาเงินสด	สร้างความรู้สึกต่ืนเต้นและสดใสให้กับทุก	ๆ	วันท่ี
เดินทางของผู้คนที่ใช้บริการขบวนรถไฟที่สถานีนี้

3.	 ในปลายฤดูหนาวต้นฤดูใบไม้ผลิ	 สีของหญ้าเริ่มจะมีสีเหลืองน้ำาตาล	 และ 
เขียวอ่อน	ๆ	ตัดกับอาคารสีแดงส้ม	 โดยมีพื้นหลังเป็นท้องฟ้าที่มีเมฆสีขาวแต่
ฝ้าเป็นสีฟา้ทมึ	ๆ 	สะท้อนกบัผนืน้ำาในบอ่น้ำา	โดยรวมให้ความรูสึ้กสงบและอบอุ่น
ด้วยสีของอาคาร	และพื้นหญ้าที่มีสีเหลืองปนเขียวอ่อน

4.	ภาพลูกโป่งสีสดใสหลากสีที่มีสัดส่วนของสีฟ้า	 เหลือง	ชมพู	 และ	 สีแดงใน 
ปรมิาณท่ีพอ	ๆ 	กัน	สรา้งรอยยิม้ใหักับเดก็	ๆ 	ท่ีมองมาท่ีเจา้ลูกโป่งสีสดใสเหล่าน้ี

5.	แมงกะพรุนทีถู่กไฟ	LED	สฟี้าสอ่งในตูป้ลาใน	Aqarium	ความโปร่งแสงของ
ตัวแมงกะพรุนทำาหน้าที่รับแสง	และสร้างเฉดสีเขียวในตัวเอง	ด้วยปริมาณของ
แมงกะพรนุและพืน้หลังสีดำาขลับตัดกับตัวทีเ่ป็นสฟีา้	สรา้งความรูสึ้กมีชวีติชวีา
ในขณะเดียวกันก็ลึกลับและน่าค้นหา

6.	ภาพริมทะเลสาบในช่วงปลายฤดูหนาว	หญ้าท่ีฉากหน้ามีสีน้ำาตาล	 ตัดกับ
ภาพด้านหลังที่เป็นเนินหิน	โดยด้านบนสุดเป็นป่าสนสีเขียวเข้ม	ตัดกับท้องฟ้า
สว่างแต่สีเทา	ๆ	และทะเลสาบสงบนิ่งสะท้อนทุกสิ่งโดยมีเรือเก่า	ๆ	จอดเกยตื้น
อยู่	สร้างความรู้สึกสงบเงียบและเหงาด้วยโทนสีน้ำาตาลอ่อน

7.	Window	Display	ของรา้น	Saint	Laurent	มีการใชพ้ื้นท่ีขนาดใหญบ่รเิวณ
หน้าร้านในการจัดแสดงงานศิลปะ	 โดยเป็นงานสร้างจากไฟ	Neon	 สี	Cool	
White	&	Daylight	โดย	Contrast	กับพื้นและผนังโดยรอบที่เป็นวัสดุต่างกัน	
ไม่ว่าจะเป็นพื้นหินอ่อน	ผนังคอนกรีต	 และผนังอิฐเก่าของตึก	 โดยรวมสร้าง
ความรู้สึกตื่นเต้น	ทันสมัย	และมีชีวิตชีวา

8.	ภายในของโบสถ์สีขาวแห่งหน่ึง	ซึ่งมีกระจกจกสูงยาวตลอดความสูงสร้าง
เฉดและเงา	 โดยเราเห็นการไล่เฉดสีของสีขาวและสีเทา	 ช่วยเน้นเส้นสายของ
สถาปัตยกรรมโกธิค	 โดยสีขาวสร้างความรู้สึกถึงความยิ่งใหญ่	บริสุทธ์ิและ
ศักดิ์สิทธิ์ของสถานที่เป็นอย่างดี

9.	ภาพถ่ายหุ่นจากเรื่อง	Metropolis	สร้างจากวัสดุโลหะสีเงินมันวาว	ตัดกับ
ไฟสีขาวด้านบนและกระจกรอบด้าน	สร้างความรู้สึกความงามที่ทันสมัย	 	 แต่
ขณะเดียวกันก็รู้สึกถึงความเยือกเย็น	และแข็งกระด้างของโลหะ	

10.	 ภาพเมืองโตเกียวตอนกลางคืนท่ีปรับ	Contrast	 และความมืด	 ให้เน้น 
ความขัดกันระหว่างแสงและความมืด	สร้างความรู้สึกลึกลับ	แต่ก็รู้สึกทันสมัย
ด้วยเส้นของไฟของหน้าต่างบนตึกสูง

TOA COLOR TRENDS 2025
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MUTED

	 จากมุมมองของ	5	กลุ่มสถาปนิกและนักออกแบบ	ผ่านการวเิคราะห์โดยผู้เชีย่วชาญ
จากทีโอเอ	 สู่	 2	กลุ่มเทรนด์สีใหม่แห่งปี	2025	 ท่ีสะท้อนให้เห็นถึงการร้อยเรียงหลาก
หลายเฉดสี	ซึง่ไดแ้รงบันดาลใจมาจากท้ังงานสถาปัตยกรรม	วฒันธรรม	และธรรมชาติ	
สู่ความงามนิยามใหม่ที่ผสานเข้าด้วยกันอย่างลงตัว	

COLOR FLOW

CHROMA

60



ALWAYS
ความสงบ เร�ยบง�าย เฉดสีท่ีไร�กาลเวลา ไม�ว�านานเท�าไหร�ยังคงความ
คลาสสิกอยู�เสมอ โดยได�รับอิทธิพลมาจากสีของปูน อิฐ หิน เหล็ก 
โครงสร�างงานสถาป�ตยกรรม ไม�ว�าจะเป�นกลุ�มสีขาวเทา สีอิฐ แดง
เข�ม หร�อเฉดสีเข�ยวหม�นจากธรรมชาติที่สงบและไร�กาลเวลา

ONCE IN A WHILE
ความร�าเร�งสนุกสนาน ตามยุคสมัย การได�รับอิทธิพลจากกระแส 
POP CULTURE งานอดเิรก การสะสมพวก ART TOY ต�างๆ ความ
เชือ่ในลักษณะหลอมรวมกบัวฒันธรรม POP CULTURE รวมไปถงึ 
ความสดใสจากแสงสี การมองเห็นของมนุษย�ท่ีเปล่ียนไป ดวงตาท่ีมี
ความชินกับความมือทําให�สามารถรับสีที่มีความจัดจ�านข�้น

2 กลุ�มเทรนด�สีใหม� ป� 2025
SEAMLESS SYNCHORNY
ผสานความสัมพันธ�ในหลากมิติ เชือ่มโยงระหว�างวฒันธรรม ว�ทยาการ 
เทคโนโลยี และใช�ชวี�ตความเป�นอยู� ทําให�เกดิความงดงามทีแ่ปลกใหม� 
ซึ่งอยู�ร�วมกันได�อย�างลงตัว

COLOR
SUMMARIZE

COLOR TRENDS 2025



N6368
Inky Courtyard

N6338
High Park Breeze

K7015
Fussy Smoke

O1068
Baked Earth

N6340
Light Olive

N6024
Ivory Brown

N6045
Hay Ground

N6212
In Doubt

N6432
Softness Vogue

N6358
B Greige Impact

K7007
Into the Night

N6356
Pencil Shadow

N6256
Amethyst Smog

V3034
Tea Rose

Y0029
Comfort day

N6260
Arctic Seal

R2033
Terracotta

G5358
Beetle Beryl

B4103
Blue Piramid

Y0071
Buttercup

Cream

G5158
Solid Mat

W9139
Snow White

O1167
Roscolux

Rose' Smell

W9133
Botanical Scent

ONCE IN A WHILEALWAYS





ROOM SCENES

1



K7007
Into the Night

ALWAYS

หมายเหตุ: สีที่แสดงผลหน้าจออยู่นี้ อาจมีคาดเคลื่อนจากสีจริง แนะนำาก่อนสั่งซื้อสี สามารถเช็คสีจริงได้ที่ศูนย์ TOA ใกล้บ้านคุณ 32



ALWAYS

K7015
Fussy Smoke

หมายเหตุ: สีที่แสดงผลหน้าจออยู่นี้ อาจมีคาดเคลื่อนจากสีจริง แนะนำาก่อนสั่งซื้อสี สามารถเช็คสีจริงได้ที่ศูนย์ TOA ใกล้บ้านคุณ 54



ALWAYS

N6358
B Greige Impact

N6356
Pencil Shadow

หมายเหตุ: สีที่แสดงผลหน้าจออยู่นี้ อาจมีคาดเคลื่อนจากสีจริง แนะนำาก่อนสั่งซื้อสี สามารถเช็คสีจริงได้ที่ศูนย์ TOA ใกล้บ้านคุณ 76



หมายเหตุ: สีที่แสดงผลหน้าจออยู่นี้ อาจมีคาดเคลื่อนจากสีจริง แนะนำาก่อนสั่งซื้อสี สามารถเช็คสีจริงได้ที่ศูนย์ TOA ใกล้บ้านคุณ

N6024
Ivory Brown

ALWAYS

O1068
Baked Earth

98



ALWAYS

N6368
Inky Courtyard

หมายเหตุ: สีที่แสดงผลหน้าจออยู่นี้ อาจมีคาดเคลื่อนจากสีจริง แนะนำาก่อนสั่งซื้อสี สามารถเช็คสีจริงได้ที่ศูนย์ TOA ใกล้บ้านคุณ

N6212
In Doubt

1110



ALWAYS

N6340
Light Olive

N6045
Hay Ground

N6338
High Park Breeze

หมายเหตุ: สีที่แสดงผลหน้าจออยู่นี้ อาจมีคาดเคลื่อนจากสีจริง แนะนำาก่อนสั่งซื้อสี สามารถเช็คสีจริงได้ที่ศูนย์ TOA ใกล้บ้านคุณ

N6432
Softness Vogue

1312



ONCE IN A WHILE

W9139
Snow White

N6256
Amethyst Smog

หมายเหตุ: สีที่แสดงผลหน้าจออยู่นี้ อาจมีคาดเคลื่อนจากสีจริง แนะนำาก่อนสั่งซื้อสี สามารถเช็คสีจริงได้ที่ศูนย์ TOA ใกล้บ้านคุณ 1514



ONCE IN A WHILE

N6260
Arctic Seal

หมายเหตุ: สีที่แสดงผลหน้าจออยู่นี้ อาจมีคาดเคลื่อนจากสีจริง แนะนำาก่อนสั่งซื้อสี สามารถเช็คสีจริงได้ที่ศูนย์ TOA ใกล้บ้านคุณ

B4103
Blue Piramid

1716



ONCE IN A WHILE

O1167
Roscolux
Rose’ Smell

V3034
Tea Rose

หมายเหตุ: สีที่แสดงผลหน้าจออยู่นี้ อาจมีคาดเคลื่อนจากสีจริง แนะนำาก่อนสั่งซื้อสี สามารถเช็คสีจริงได้ที่ศูนย์ TOA ใกล้บ้านคุณ 1918



R2033
Terracotta

หมายเหตุ: สีที่แสดงผลหน้าจออยู่นี้ อาจมีคาดเคลื่อนจากสีจริง แนะนำาก่อนสั่งซื้อสี สามารถเช็คสีจริงได้ที่ศูนย์ TOA ใกล้บ้านคุณ

ONCE IN A WHILE

Y0071
Buttercup 
Cream

2120



ONCE IN A WHILE

W9133
Botanical Scent

Y0029
Comfort day

G5358
Beetle Beryl

G5158
Solid Mat

232222 หมายเหตุ: สีที่แสดงผลหน้าจออยู่นี้ อาจมีคาดเคลื่อนจากสีจริง แนะนำาก่อนสั่งซื้อสี สามารถเช็คสีจริงได้ที่ศูนย์ TOA ใกล้บ้านคุณ




